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APRESENTACAO

*

O ensino de Camunicagdo Social em nivel superior, no Brasil, foi insti-
tuido pelo Decreto-lei n® 5480, de 13 de maio de 1984. Esse decreto, que
implantou o ensino de Comunicacdo Social apenas em Jornalismo impresso,
atendeu a uma velha aspiragdo dos jornalistas, reivindicada desde o infcio d
século. . _ :

Com a evolugdo dos meios de comunicacdo, tornou-se necessaria a di-
versificagdo das atividades ligadas @ drea de Comunicacdo Social, exigindo
uma maior especializacdo dos profissionais atuantes no setor, 0 que levou o
Ministério da Educagdo e Cultura, através do Conselho Federal de Educacio,
a reformular o curriculo dos Cursos de Comunicacdo Social existentes, o que
foi feito pela Resolugdo n® 11, de 6 de agosto de 1969,

Dezenas de Cursos de Comunicacdo Social surgiram desde entdo, pro-
vocando o desenvolvimento da metodologia até entdo adotada e levando &
modificagdo das técnicas empregadas na formacdo dos profissionais, o que
fez com que o Conselho Federal de Educac8o voltasse a reexaminar o curri-
culo desses cursos. .

Este estudo deu origem a um novo curriculo, aprovado pela Resolucio
nO 002, de 24 de janeiro de 1984, do Conselho Federal de Educacdo, que a
Secretaria de Imprensa e Divulgacdo da Presidéncia da Republica ora publica,
visando a levar ao conhecimento de estudantes, universidades e outros cursos
de Comunica¢do Social, bem como aos profissionais do setor e demais in-
teressados, como serdo, a partir de 1985, realizados os estudos de Comunica-
gdo Social no Brasil.

Brasilia, 1984.



DECRETO-LEI N25.480 — DE 13 DE MAIO DE 1948

institui o Curso de Jornalismo no sistema de ensi-
no superior do Pafs, e 04 outras providéncias. {*)

O Presidente da Repiiblica, usando da atribuigdo que Ihe confere
o artigo 180 da Constitui¢do, decreta:

Art. 12 — Fica instituido, no sistema de ensino superior do Pafs,
o Curso de Jornalismo,

Art. 29— 0 Curso de Jornalismo tem por finalidade ministrar
conhecimentos que habilitem de um modo geral para a profissao de
Jarnalista.

Art. 3% — O Curso de Jornalismo serd ministrado pela Faculdade
Nacional de Filosofia com a cooperagdo da Associagdo Brasileira de
Imprensa e dos sindicatos representativos das categorias de empregs-
dos e empregadores das empresas jornalisticas.

Art. 42 — Para a organizagdo e funcionamento do Curso de Jor-
nalismo nos estabslecimentos de ensino ndo-federais, observar-se-4 o
disposto no Decretodei n© 421, de 11 de maio de 1938. (*)

Art, 52— A estrutura do Curso de Jornalismo e bem assim as
condiges de matricula e o regime escolar regular-se-8o por decreto,

Art. 89 — O Ministro da Educacdo baixaré instrugSes, inclusive
sobre as matérias referidas no artigo anterior, @ dard outras providén-
cias, que possibilitem desde logo o infcio do Curso de Jornalisma na
Faculdade Nacional de Filosofia.

Art, 79 — Este Decreto-lei entrard em vigor na data de sua publi-
cagdo, ficando revogadas as disposigGes em contrario.

RESOLUCAO N2 11 — DE 6 DE AGOSTO DE 1969

Fixa 0s minimos de conteddo & duragio do Curso
de Comunicagdo Social.

O Conselho Federal de Educagdo, na forma do que dispSe o
art. 26 da Lei n9 5.540, de 28 de novembro de 1968, e tendo em vis-
ta as condigbes do Parecer n© 631/69, que a esta se incorpora, homo-
logado pelo Sr. Ministro da Educagdo e Cultura, resolve: {l} )

Art. 19— A formacdo de profissionais para as atividades de Jor-
nalismo escrito, radiofonico, televisado e cinematogréafico, de Rela-
cBes Publicas, de Publicidade e Propaganda, de Editoragdo, de Do-
cumenta¢do e Diwlgagdo Oficial e de Pesquisa da Comunicagdo serd
feita no curso de graduagdo em Comunicagcdo Social, do que resultard
o grau de bacharel, de habilitagdo polivalente, ou com men¢do apenas
das habilitagdes especificas.

Art. 22 — O curriculo minimoe do curso de Comunicagdo Social
compreenderd uma parte comum a todas as modalidades de habilita-
¢éo e outra diversificada em fungio da habilitagdo especifica.

Art. 2% _— A parte comum, constituida de matérias bésicas,

{t) Ver Parecer CFE n? 1.203/77.

{2) A organizagdo e o funcionamento do ensino superior s30 agora
displinados pela Lei n0 5.540, de 28-11-68.

{3} O Parecer n0 631/69 foi substituido pelo Parecer n@ 1,203/77.

abrangerd as seguintes, além de Sociologia, integrante dos currfculos
do grupo de formagao social:

1 — Fundamentos Cientificos da Comunicagio;
2 — FEtica e Legislacdo dos Meios de Comunicagdo;
3 — Pesquisa de Opinido & Mercadologia;
4 — Introdugdo s Teécnicas de Comunicagdo, compreendendo
pratica de:
a} Jornalismo Impresso, Radiofénico, Televisado e Cine-
matogrifico;
b} Teleradiodifusio, Cinema ¢ Teatro;
c} Relagdes Publicas;
d} Publicidade e Propaganda;
e} Editoragao;
5 — Jornalismo Comparado;
6 — Histbria da Cultura (especialmente dos meios de comunica-
gdok;
7 — Problemas Sociais e Econdmicos Contemporaneos;
8 = Cultura Brasileira.

§ 19— Complementardo o curriculo pelo menos duas disciplinas
de livre escolha, dentre as seguintes:

1 — Biblioteconomia e Bibliografia; 8 — Filosofia, incluindo Lbgica;
2 — Cibernética; 9 — Paginagio e Revisdo;

3 — Direito Usual; 10 — Politica e Administracio;

4 — Documentagio {Introducde); 11 — Producdo e Emissdo;

5 — Economia; 12 — Psicologia Social;

6 — Estat{stica; 13 - Redagdo e Edigdo.

7 — Idiomas Estrangeiros;

§ 29 _ Os diplomados em curso de nivel superior poderdo ser
dispensados das disciplinas de complementagdo { art. 39, § 29).

Art. 49 — A formagdo profissional, constituida de 4reas diver-
sificadas, compreendera: -

a) para habilitacdo polivalente, o aprofundamento das Técnicas
de Comunicagdo, cujo ensino tern seu come¢o na introdugdo (art. ae
iten 4}, e mais duas disciplinas dentre as enumeradas no art. 32, § 19,
ndo estudadas anteriormente;

b} para habilitagdo especifica em Jornalismo limpresso, radio-
fonica, televisado e cinematografico}, o aprofundamento das técnicas
das letras “a'’ e “b'" do item 4 do art. 3% e mais quatro disciplinas den-
tre as mencionadas no § 12 do art. 32, no estudadas anteriormente;

¢} para habilitagdo especifica em Relages Piblicas, o aprofun-
damento has técnicas da letra ¢ do item 4 do art. 32 e mais quatro
disciplinas dentre as mencionadas no § 19 do art. 3%, ndo estudadas
anteriormente;

d} para habilitagdo especifica em Publicidade e Propagands, o
aprofundamento nas técnicas da letra d*’ do item 4 do art. 3%e mais
quatro disciplinas dentre as mencicnadas no § 12 do art. 32 ndo estu-
das anteriormente;

e) para habilitagdo espectfica em Editoragdo, o aprofundamento
na técnica da letra “e¢’’ do item 4 do art. 3% e mais quatro disciplinas
dentre as mencionadas no & 12 do art, 39,

Art, 5% — No ensino de Técnicas de Comunicagdo ser§o obrigats-
rias e exercitadas a redagdo verbal {na lingua nacional e numa estran-
geira) & a expressdo plastica {organizagdo, fotografia e ilustragdo), com
base na comunicagdo visual, oral e escrita,

§ 19 — A essas disciplinas corresponderdo aulas praticas e ativi-
dades profissionais, devendo ¢ curso, para esse fim, dispor de:



1,— Jornaldaboratério;

2 — Estidio-laboratério {para radio, TV e cinema);

3 — Atelié de Publicidade;

4 — Escritdrio de pesquisa de opinido e de mercado.

§ 22 — N3o dispondo dos brgdos acima, em qualquer area univer-
sitdria, o curso manters convénios com entidades plbticas e privadas
que passibilitern a praticz de técnicas curriculares.

Art. 6° — A organizacio do curriculo pleno atribuird as dreas
didéticas de cada disciplina, admitindo ¢ desdobramento das matérias
do curriculo minimo, bem como o acréscimo de disciptinas comple-
mentares que a escola julgar necessarias,

Art. 7° — A parte comum do curso deverd ser ministrada na me-
tade da duragdo minima prevista no art. 89 dasta Resolugéo.

Parigrafo unico. A parte diversificada, a que se reserva a outra
metade da duragdo minima do curso, é destinada 3 modalidade “a”
ou a qualquer outra das previstas no mesmo art. 42,

Art. 8% — O curso de Comunicagdo Social terd a duragio mfnima
de 2.200 hgras-aula no minimo de 3 e no méximo de 6 anos letivos.

PARECER CFE N91.203/77
Aprovado em 5 de maio de 1977

Curriculo minimo do curso de Comunicagio Social
{ — RELATORIO
1.  Antecedentes

Regulamentagdo — O ensino de Comunicagdo Social em nivel su-
perior, no Brasil, decorreu do Decretodei n® 5480, de 13-56-43. Esso
decreto, que implantou ¢ ensino de Cormunicagio Social apenas em
Jornalismo Impresso, atendeu a uma velha aspira¢do dos jornalistas,
reivindicada desde o infcio do século.

Os primeiros cursos tiveram varios currfculos mas, apés a instala-
¢do do Conselho Federal de Educacdo, coube aeste fixar a duracdo e
© currfeulo minimo dos novos cursos, © que ocorreu através dos Pa-
recares n% 323/62, 984/65 e 631/69, que geraram a Resolucdo n®
11/69, atualmente em vigar.

Crescimento — Nos primeiros 25 anos, o crescimento dos cursos
foi pequene, tendo sido instaladas poucas escolas,

Na década de 60, principaimente a partir de 1968, o crescimento
se acelerou. Até 1968, o nimero de cursos em funcionamento no
Pais era de 20. Em 1972, esse nimero elevou-se para 46. Os cursos
encontram-se concentrados nas regiGes de Sdo Paulo, Estado do Rio
e Minas Gerais. Com exce¢do de sete estados, todos os outros possuem
cursos de Comunicagdo Social, oferecendo, na sua maioria, duas ou
mais habilitagSes.

Segundo levantamento recente feito pela ABEPEC, existemn no
Pafs 56 cursos,

Evolugio — Tendo em vista as caracter(sticas predominantes am
diferentes momentos de sua evolucgdo, distinguem-se trés fases do ensi-
no de Comunicagdo Social:

a} Cidssico-humanistice: Vai do infcio dos cursos até a segunda
metade da década de 60. Caracterizase pela predominincia de uma
orientacdo européia, cldssica. Restringindo-se quase exclusivamente
a0 ensino do jornalismo grafico, as escolas analisam essa atividade sob
os aspectos literério, ético-juridico e histdrico. No dispondo de equi-
pamento e de laboratorios, os cursos dio pouca énfase ao treinamen-
to tenico, indispensavel ao manejo dos meios de comunicagso. Ten-
dem a desaparecer 0s vestigios dessa fase no ensino de Comunicagao
Social.

b} Cientifico-tdcnica: Inicia-se na primeira metade da década de
60 e consolida-se no tinal da mesma década, legitimada pelo Parecer
n? 631/69. que implantou o curriculo em vigor, Caractariza-se pela in-
trodugdio nos cursos, de uma orientagdo calcada no mocdelo norte-ame-
ricano de ensino de Comunicagfo Social. A énfase recai no tratamento
técnico-cientifico do fendmeno da comunicagdo. A nivel de curricula,
s80 introduzidas matérias que visam a ensinar os fundamentos psicol&-
gicos, sociolbgicos e antropoldgicas da Comunicagdo Social akdrn das
técnicas de pesquisa, {entre as quais as de andlise e conteludo) de base
quantitativa,

6

O modslo utilizado para descrever o processo da Comunicagdo
Social € a proposta original, porém, formalista, do Quem diz v que,
atrawds de que canal a quem e com que efeitos, de Harold D, Lassweli,

Introduz-se no curriculo um maior nimero de disciplinas téeni-
cas. Esse fato, aliado a outro — © recrutamento de professores no mer-
cado de profissionais de Comunicagdo Social, produz nos cursos um
movimento pela aquisi¢do e impiantagdo de laboratdrios e equipamen:-
tos que permitem melhor treinamento téenico. O ensino assume, en-
to, uma conotagdo pragmética.

Nesta fase, alarga-se o campo de ensino da Comunicago Social.
O currfculo implantado em 1969, sensivel s demandas impostas pelo
crescimento das atividades econdmico-industriais, criou habilitagdes
em RelagSes Pdblicas, Publicidade e Propaganda, e em Editoragfo.
Conseryou, no entanto, uma orienta¢do gutemberguiana, conferindo
excessivo pesc as matérias destinadas 3 preparacio de profissionais
para velculos impressos.

c) Critico-reflexiva: Depois do acelerado crescimento da década
anterior e do comeco da atual, 0 sistema de ensino de Comunicagdo
Social entra num ritmo de crescirnento moderado. Embora ainda so-
fram as conseqiéncias da expansjo explosiva do periodo anterior,
como falta de professores qualificados, desorganizagdo administrativa,
baixo nivel de ensino e deficiéncias de equipamentos e laboratérios, as
escolas comecam a adquirir as condigSas de tranqgiiilidade necessarias
ao desenvolvimente da reflexdo. Ao lado da preacupagio com a efi-
ciéncia ainda ndo atingida do treinamento profissional, desenvolve-sa
cam efeito, ¢ nivel da reflexdo tedrica. Tendo a Comunicagfo Social
perdido o cardter de novidade, ou de moda, pode-se, agora, gragas a
experiéncia adquirida pelas escolas e pelo surgimento dos primeiros
cursos de pdsgraduagfo em nfvel de mestrado, avaliar o stu correto
significade e importancia dentro da sociedade. £ forcoso reconhecer
tratar-se de tenddncia que ird acentuar nos préximos anos. Mas, a ri-
gor, nao se pode falar ainda em preccupagdo tedrica para grande parte
do sistema de ensino, que continua a consumir suas melhores engrgias
no esforgo de aquisicdo de condigSes minimas de funcionamento.

Justificativa — A Comunicagfo Social estabelece o relaciona-
mento entre o homem e homem, famflia e familia, cidade e cidade,
estado e estado, Nagdo e Nagdo; mantém a paz e constrédi o Mundo,
ou excita o5 povos, levando-os & guerra e @ destruigso.

Dall a eminéncia do ensino da Comunicagio Social e o cuidada
que se deve ter a0 propor-s2 um curriculo base, no preparo do homem
que serd O instrumente gerador da paz ou da guerra, através de seus
veiculos proprios de comunicagfo.

Depais de alcangarmos mais de cinco dezenas de cursos de Co-
municacdo Social e de assistir a uma evolugdo gigante dos meios de
eomunicagdo e sua metodologia prépria, ndo poderia o Conselho Fe-
deral de Educagdo colocar-se 4 margem de todo esse processo, Deci-
diu-se entac pela reformulagdo do curriculo minimo do cursa, pelo es-
tudo das respectivas habilitagSes e pela indicagdo, em grau minima, de
um instrumental préprio do aprendizado,

Decidida pelo Conselho Federal de Educagio a reformulagdo do
curriculo minimo, designado o relator, este passou i pesquisa e & re-
formulagdo.

Correspondéncia foi enderegada 3s universidades brasileiras e ou-
tros solicitando colaboragdo, Resposta veio das seguintes universida-
des: Fundacic Universidade do Maranhdo, Universidade Federal da
Bahia, Universidade de S50 Paulo, Faculdade de Comunicagdo Hélio
Alonso, Instituto Cultural Newton Paiva Ferreira, Universidade Fe-
deral de Santa Maria, Universidade de Mogi das Cruzes, Sindicato dos
Jornalistas Profissionais de Minas Gerais e Instituto Metodista do Ensi-
no Superior. A eminente professora Lena Castello Branco Ferreira
Costa ofereceu valiosa contribuicdo.

Dirigiv-se o relator a Associagdo Brasileira de Ensino e Pesquisa
da Comunicagdo — ABEPEC, de quem recebeu valiosa colaboragdo.
Realizou a ABEPEC o Seminério Nacional sobre Estrutura do Ensino
de Comunicagdo Social de 26 a 30 de outubro de 1975, em Aguas de
Sdo Pedro, Estado de S3o Paulo, durante o qual o relator colocou
diante dos profissionais de Comunicagdo, o problema da reformulagdo
do curriculo minimo, Para tanto, com o apoio do professor Edson
Machade de Sousa, diretor do Departamento de Assuntos Universits-
rios do Ministéric da Educacdo e Cubtura, a ABEPEC reuniu, no pe-
riodo de 27 a 31 de maio de 1976, em Brasilia, um grupo de especia-
Hstas selecionados, conforme os seguintes critérios: representagdo das
regiGes onde o ensino de Comunicagdo Social adquiriu maior impor-
tancig, e representagio das diversas dreas de estudos.



O grupo ficou, assim constitufdo: prof, José Salomdo David
Amorim, presidente da ABEPEC; prof. Eduardo Daitay Bezerra de
Menezes, Universidade Federal do Ceard; prof. Francisco Henrigue
Diana de Aratjo, Universidade do Vale do Rio dos Sinas, Rio Gran-
de do Sul; prof. José Tavares de Barros, Universidade Federal de Mi-
nas Gerais; profa. Nely de Camargo, Universidade de S3o Paulo;
prof. Othon Fernando Jambeiro Barbosa, Universidade Federal da
Bahia; prof. Roberto do Amaral Vieira, Universidade Federal do Rio
de Janeiro; prof. Sérgio Dayrell Porto, Universidade de Brasilia; estu-
dante Luis Jos¢ Magalhdes Joca, Representagdo Estudantil do Depar-
tamento de Comunica¢do da Universidade Federal do Ceara.

A este grupo de eminentes educadores, mais o representante es-
tudantil pela contribuigdo que ofereceu, quanto 3 situagdo do proble-
ma e a indicagdo de algurnas linhas-mestres para sua reformulacio, o
relator endereca seu aprec¢o e seus melhores agradecimentos.

Apas a divulgagio restrita da proposta da ABEPEC, recebeu o re-
\ator direta ¢ indiretamente, a critica construtiva de educadores e téc-
nicos do setar, bem como de organizagGes e escolas envolvidas em
Comunicagdo Social.

E todo o material proveniente da ABEPEC e da critica que ele
recebeu de vérios pontos do Pals e que alcangou o relator, foi colo-
cado perante outro grupo de trabalho, agora, escolhido por ele pré-
prio na cidade de Sdo Paulo: Jaci Correia Maraschin, Editoragfo, Pre-
sidente; Eli Eser Barreto Cesar, Filosofia; Reinaldo Brose, Rédio e
TV: José Marques de Melo, Fundamentos Cientificos da Comunica-
¢do; Antdnio Carlos Rubtulo, Jornalismo; Marisete de Oliveira, Re-
lagGes Publicas; Jos¢ A. Daniello e Francisco Morel, Propaganda e
Publicidade.

Este grupo realizou vdrias reunifes e depois de extensa pesquisa,
apresentou ao relator um ante-projeto de curriculo minimo e as emen-
das das matérias, Trabalha, atualmente, na indicacdo dos laboratdrios
e instrumental prdprio para as habilitagdes que foram sugeridas e
aceitas pelo relator.

A esse grupo, muito deve o relator pelos ingentes esforgos reali-
zados.

2. Diretrizes

A proposta do curriculo minimo do curso de graduagdo em Co-
municagdo Social teve a presidi-la a necessidade da formagdo profis-
sional que, além de habilitado ac dessmpenho eficiente de suas fun-
¢Oes, pudessz intervir no processo social como agente de transforma-
¢des. O comprometimento com a realidade e a cultura brasileira deve-
ré assegurar, sobretudo, a preccupagdo permanente, em tedo © curso,
de aliar a formagdo tedrica ao aspecto prético do ensino e ao forneci-
mento ao aluno, do instrumental tedrico e tdcnico de intervengdo.

Pretende-se a formagdo de profissional habilitado a utilizar e mo-
dificar as técnicas de Comunicagdo Social e, com elas, a partir de uma
visdo histérico-critica, ndo apenas atuar, mas atuar como agente de
transformagdo e desenvolvimento da sockedade em que astd inserido,
sem perda de uma visdo humanystica e universal, sem o que a univer-
sidade carece de sentido.

Pretende-se 0 rampimento com a tendéncia 4 formacgdo de profis-
sionais que, embora capacitados 4 manipulagdo tecnolbgica, tém-se re-
velado despreparados para intervir no quadre de realidade poiftica e
cultural de seu Pals. Em uma via de rigorosa coeréncia, entende-se a
Comunicagdo Social em uma sociedade em desenvolvimento como
uma das formas mais eficazes de intervengdo social para o desenvolvi-
mento, sem prejulzo do papel que o comunicador social desempenha
nas relagGes de Estado. A UNESCO, alids, projeta idéntica parspecti-
va {*)in verbis;

“A comunicagao & indispensdvel para esforgo do Homem no sen-
tido de mefhorar a8 qualidade de vida. Afeta a sug produtividade, a sua
expressao pessoal e as suas necessidades de vinculos sociais,”

Nos paises menos industrializados, a principal tarefa est3 emn au-
mentar a participagdo da populagdo nos assuntos econdmicas g Nacio-
nais, melhorar seus conhecimentas tedricos e praticos, fundidos num
sentimento nacional e permitir4hes encontrar sus identidade cultural
e pesscal no esforgo dirigido para o desenvolvimento nacional. Sem a
comunicacdo, sem o pleno emprego dos modernos meios de comuni-
cagdo, a0 lado das formas mais tradicionais de comunicacdo social, hé
poucas esperangas de se alcangar objetives urgentes em curto tempo,
aspecialmente, quando nesse esforgo participam milhdas de pessoas.

{ ¥ ) Informe da UNESCO sobre Polftica e Planejamento da Comuni-
dade — FParis, jultho de 1972,

Na atualidade, os encargos da politica e os cidaddos desses palses hdo
de prestar a mais aita atengio ao papel que a comunicagdo desempe-
nha hoje na sociedade, e estudar como pode ela oferecer melhor con-
tribuigdo, em todos os aspectos do desenvelvimento nacional.

Instrumento de educagdo permanente, a Comunicagdo Social tem
as fungGes de:

1 — transmitir conhecimentos e veicular valores, de modo a as-
sequrar ao homem da cidade & do campo o direito que tem, de acesso
3 informagdo;

2 — refletir as manifestagdes culturais, nacionais e regionais;

3 - difundir as nossas tradigSes culturals, asseguradoras da
identidade nacional, veiculando, também, outras formas de expres-
sdo que fazem parte do patrimdnio cultural da Humanidade;

4 — contribuir para a elevagio dos padres de bem-estar econd-
mico e social de todo o povo;

5§ — ampliar e difundir formas coletivas ¢ individuais de lazer e
entretenimento;

6 — reforgar e preservar nosso patrimonio artistico, favorecen-
do seu crescimento, mediante o estimula & inovagdo e 3 criatividade;

7 — apresentar € discutir amplamente os problemas da socieda-
de;

8 — promover a participagdo, na sociedade nacional, das popu-
lagBes marginalizadas, em consonéncia com as diretrizes do Plano
Nacional de Cultura, especiaimente, no item 8 do capitulo “Diretri-

zes .

Para oferecer viabilidade a essas fungdes, deverdo desenvolver co-
nhecimentos especificos necessérios & identificagdo e 3 superacdo dos
problemas de comunicagfio da sociedade brasileira contempordnea,
habilitando & Comunicador Social, de posse de um conjunto de profis-
stes, estruteralmente interligadas, mas funcionalmente diversificadas,
a0 desempenho do papel que the cabe. Esse cbjetiva poderd ser alcan-
cado mediante:

a) assimilagdo do instrumental indispensdval 3 avatiagdo histori-
co-critica da sociedade brasileira, mediante o estudo de formagdo
econfmica, politica, social e cultural do Pais;

b} desenvolvimento do conhecimento cientifico necessario 8
compreensdo dos fendmenos da comunicacdo;

c) estudo e desenvolvimento dos processos de produgdo e dos
usos coletivos dos meios de comunicagao;

d) pesquisa, desanvolvimento e controle das tecnologias pro-
prias da comunicagdo;

e} proposicao de problemdticas e desenvolvimento da pesquisa
béasica e aplicada, adequadas as necessidades de condigdes do Pafs e
da escola;

f) estimulo ao dessnvolvimento de praticas baseadas na criativi-
dade;

a) desenvolvimento dos conhecimentos e habilidades relativos a
Comunicagdo Social em sua dimensio artistica ou estética.

No ensino da Comunicagio Social, a universidade brasileira deve-
rd, portanto, considerar “o respeito as diferenciagGes da Cultura Bra-
sileira, oriundas da formag3o historica e social do Pafs, procurando
relacionélas no seu proprio contexto’’, na forma, alids, do Plano Na
cional de Cultura.

Assim, entendese Comunicagdo Social ‘como o processo cu a¢ 80
de pbr em comum informages, conhecimentos, atitudes e valores,
através da producdo e uso coletivo de sistemas semidticos, e do desen-
volvimento de tecnologias que levam i cooperagdo ou conflito, domi-
nagao ou didlogo.

Q estudo e a prética desse processo Bm implicagdes necessaria-
mente com 0% diferentes niveis cient(ficos de sua andlise, com a di-
mensdo artistica e tdenica da produgdo e circulagdo das mensagens, e
com a visdo dialética das trocas de informagdo, que decerre de sua na-
tureza multilateral; a Comunicagdo & uma via de duas méaos.

3.  Estrutura sugerida para o curriculo minimo

A proposta de curriculo m{nimo do curso de gradugdo em Co-
municagdo Social em termos de anteprojeto de resolucdo anexa a este
parecer, foi organizada face as sugestdes apresentadas pelo grupo de
trabalho liderado pelo Professor Jaci Correia Maraschim, que exami-
nou todas as contribuigBes recebidas pelo relator.

A sugestdo de alteragdo do curriculo mfnimo vigente, menciona-
do na Resolugdo n®11/69-CFE, é a seguinte:

a} Matérias de Fundamentagdo Geral Humanistica

1 — Prablemas Stcio-culturais e Econdmicos Contemporineas;

2 — Sociologia;

3 — Psicologia;



- 4 — Antropologia Cultural;
5 — Cultura Brasileira;
6 — Lfngua Portuguesa,

b} Matérias de Fundamentagio Especffica

1 — Teoria da Comunicagdo;

2 — Comunica¢do Comparada;

3 — Sistemas de Comunicagdo Social no Brasil;
4 — Estética e Comunicagdo de Massa.

¢} Matérias de Natureza Profissional

1 — Técnicas de Codificacdo;

2 — Técnicas de Produgio e Difusdo;

3 — Deontologia dos Meios de Comunicagio;

4 —= lLegislagdo dos Meios de Comunicagio;

5 — Tédcnicas de Administragdo;

6 — Técnicas de Mercadologia.

As disciplinas constantes das areas “a'' e “b” formam o tronco
comum do curso, enquanto as disciplinas componentes da drea "'c”
deven necessdria e especificamente ser aplicadas ao respectivo campo
profissional.

A distribuicao da carga horadria no curriculo plena de cada habi-
litagdo deveréd obedecer, a juizo das respectivas escalas, 3 seguinte pro-
porcionalidade entre as diferentes areas de formagdo: a) Matdrias de
Fundamentagdo Geral Human (stica — 30%; b} Matérias de Fundamen-
tacdo Especifica — 30%; c) Matérias de Natureza Profissional,

Il — CONCLUSAO DA COMISSAD

A Comissdo de Curriculos de Area de Ciéncias Humnanas, aprova
o parecer do relator relative ao novo curriculo do curso de Comunica-
¢do Social, com habilitacdes em Jornalismo, Publicidade e Propagan-
da, RelapSes Pablicas, Radio e Televisdo, e Cinematografia.

Sala das SessOes, em 8 de fevereiro de 1977 — Esther de Figuei-
redo Ferraz — Presidente ad foc, B.P, Bittencourt — Relator, Maria
Antonia Mac Dowell, Antdnio Martins Filho, Eurides Brito da Silva.

Il — CONCLUSAO DA COMISSAO CENTRAL DE REVISAO DOS
CURRICULOS

A Comissdo Central de Revisdo de Curriculos, tendo examinado
o projeto anexo, de curriculo minimo do curso de graduacio em Co-
municagdo Social apreseniado pela comissdo especial correspenden-
te, e relatado pelo conselheiro BP. Bittencourt, & de parecar que o
projeto atende as exigéncias para regular a matéria, recomendando
sua aprovagdo pelo plendrio, com as emendas aprovadas pela prapria
comissdo central.

Sala das Sessfes, em 8 de fevereiro de 1977 — Newton Sucupira;
J.C. Milano; Tarcisio Meirelles Padilha; Edson Machado de Sousa.

PROJETO DE RESOLUGCAD

Fixa o currfculo minimo para o curso de Comuni-
cagfo Social.

Q Presidente do Consetho Federal de Educagdo, no uso de atri-
buigdo legal e nos termos do Parecer n9 1,203/77, resolve:

Art. 12 — A formagio de profissionais para as atividades de Co-
municacdo Social se fara, em nivel de graduagso, através de curso re-
gular, de gue resultard o grau de bacharel em Comunicagido Social,
cam as seguintes habilitagSes: a) Jornalismo; b} Publicidade e Propa-
ganda; c) Relag@es Pablicas; d) Rédio e Teledifusdo; e) Cinemato-
grafia.

Art. 22 — Integram o curriculo minimo para o curso de Comuni-
cagao Social as seguintes matdrias:

al Matérias de Fundamentacdo Geral Humanfstica:

1 — Problemas Socio-Culturais € Econdmicos Contemporineos;
2 — Sociologia;

3 — Psicicologia;

4 — Antropologia Cultural:

5 — Cultura Brasileira;

6 — Lingua Portuguesa.

b) Matdrias de Fundamentacdo Especifica:
1 — Teoria da Comunicago;

2 — Camunicagdo Comparada;

3 — Sistemas de Comunica¢fo no Brasil;

4 — Estética e Comunicagio de Massa,

c} Matérias de Natureza Profissional;

1 — Técnicas de Codificagdo;

2 — Técnicas de Produgdo e Difusio;

3 — Deontologia dos Meios de Comunicacdo;
4 — Legistagaco dos Meios de Comunicagio;
5 — Téenicas de Administragdo;

6 — Técnicas de Mercadologia.

§ 12— As matérias mencionadas nas alineas "a” e “b" sdo co-
muns a todas as habilitagdes, e as constantes da alinea ‘¢ devem ser,
especificamente, aplicadas ao respective campo profissional, conforme
o etenco discriminado no art. 192, constantes nas ementas do anexo |.

§ 22— Para a organizagdo do programa de cada disciplina, de-
verdo ser observados os conteidos minimos fixados nas ementas do
anexo |, que integram esta resolugdo, e os desdobramentos que por-
ventura venham a ser efetuados deverdo tomar como ponto de refe-
réncia os contetddos minimos fixados nas ementas respectivas.

§ 39~ A distribuigio seqlencial das disciplinas no eurr(culo
pleno deverd abservar o critério de maior concentragio das Matérias
de Fundamentagdo Geral Humanistica e das Matérias de Fundamen-
tagdo Especrfica na primeira metade da duragdo do curso, e das Ma-
térias de Natureza Profissional na segunda metade.

Art. 32 — Na eiaboragio do curriculo pleno do curso, poderdo
os estabelecimentos de ensino desdobrar as matérias do currfculo mi-
nimo, bem como acrescentar outras que julguem indispenséveis, aten-
dendo sempre as caracteristicas socio-culturais e ocupacionais da re-
gido, as possibilidades da escola e o interesse dos alunos.

Art. 42— O ultimo semestre do curso serd reservado, exciusiva-
mente, a atividades profissionais supervisionadas, sob a ferma de pro-
jetos experimentais na propria instituigdo e de treinamento nas empre-
sas ou 6rgdos publicos, este sab a forma de estagios supervisionados,

§ 19— A estruturagdo dos projetos experimentais deve corres-
ponder & natureza especifica de cada habilitacdo discriminada no art.
12, sendo recomendével uma adaptacdo, as condigdes do mercado de
trabalho local e regional.

§2%_ O estagio supervisionado, desenvolvido pelas alunos sob
a orientagiio dos professares e monitares, deve estar voltado para a
realizac§o de uma pratica profissional intensiva, sendo indispensavel,
também, a avaliagio critica dos trabalhos realizados como ponto de
apoio para gerar umatecnologia nacional de Comunicagdo Social.

§ 39— A carga hordria, destinada as atividades profissionais
supervisionadas, nunca serd superior a 10% da carga horaria total do
curriculo plenc e censtituird um perfodo aedicional de treinamento,
ndo se incluindo, portanta, na distribuicdo proporcional das areas de
formagdo, tal como prevé o paragrafo dnico do art. 59,

Art. 52 — Os cursas de Comunicacdo Social, ministrados num
perfode minimo de 3 {trés} anos e maximo de 6 (seis) anos com um
termo médic de 4 [quatro) anos, deverdo ter uma carga horaria mi-
nima de 2.200 horas/aula, que inclui as atividades de estagio supervi-
sionado e excluldo o tempo reservado a EPB e Educacdo Fisica,

Art. B2 — As universidades que mantenham curso reconhecido
de Comunicagdo Social com habilitagdc em Editoragdo, podem con-
tinuar a manté-lo, ou adaptido aos termos desta resolugdo.

Art, 79 — O presente curriculo minimo entra em vigor no ano
letivo de 1979.

§ 19—  As instituigBes de ensino de Comunicagdo Social pode-
rdo fazer adaptagBes curriculares, a seu critério, mantidas as exigén-
cias dos curriculos minimes anteriorss, para os aluncs admitidos &
matricula inicial, antes de 1979,

§2%_ No decorrer de 1978, as instituigBes de ensino encami-
nhardo 3 apreciagdo do CFE os anexos de seus regimentos devidamen-
te adaptados a esta resolugdo.

Art. B2 — Revogam-se as disposigSes e contrério,



ANEXO |
EMENTAS
MATERIAS DE FUNDAMENTACAQ GERAL HUMANISTICA

1. Problemas Sacio-Culturais e Econdmicos Contemporaneos:
Focalizacdo cientifica dos principais problemas sécio-culturais e eco-
ndmicas, enfrentados por diferentes parses, principalmente pelos que
integram a comunidade latino-americana.

2. Sociologia: Conceitos basicos de Sociologia Nogdes de siste-
mas sociais, estratificacdo social e interacao social,

3. Psicologia: Temas relacionados com a motivagdo e aprendiza-
gem do compertamento, acentuando os fendmenos psico-sociais da
comunicagdo humana,

4. Antropologia Cultural: A cultura humana nas sociedades,
mostrando os processos que levaram a modificagfo do meio cultural
numa perspectiva histérica, Semelhangas e diferengas de comporta-
mento para sublinhar as caracteristicas das manifestag8es culturais e
dos processos de estabilidade, mudanca e desenvolvimenta que af se
varificarn.

5. Cultura Brasileira: Tendéncia da cultura brasileira, em relagao
com suas origens e desenvolvimento histdrico. Produgdo de bens cul-
turais, a cultura de massa e a industria cultural.

6. Lfngua Portuguesa: Revisdo da gramatica e aprimoramento da
redacdo, bem como da linguagem moral com a finalidade de desenvol-
ver a linguagem escrita e falada como instrumento de Comunicagdo
Social.

MATERIAS DE FUNDAMENTAGAO ESPECIFICA

1. Teoria da Comunicagdo: Estude cientifico da comunicagda,
incluindo seus processos £ efeitos; exames dao papel que ai ocupa a
Semiologia.

2. Comunicagdo Comparada: A Comunica¢do Social no mundo
contemporédnec. Sistema de controle dos meios de Comunicagdo So-
cial e papel que hoje assumem no processo de desenvolvimento dos
povos,

3, Sistemas de Comunicag3o Social no Brasil: Formagdo e de-
senvolvimento dos sistemas brasileiros de comunicago na drea dacul-
tura, do espaco, e da utilidade, e sua comparagdo com os padrdes in-
ternacionais de cada sistemna.

4. Estética e Comunicagdo de Massa: Fendmenos estéticos rela-
cionados, principslmente, caom a cultura de massa, a produgao e o seu
consumo. Caracterizacdo da mensagem estética presente nos diversos
produtos levadas ao pablico pelos meios de comunicagdo de massa.

MATERIAS DE NATUREZA PROFISSIONAL

- JORNALISMO

1. Técnicas de Codificacdo em Jornalismo: Linguagem jornatisti-
ca: técnicas de captacdo, redacdo e edi¢fo dos fatos noticidveis, além
do treinamento para a analise comparativa dos padrfes de Jornalismo
Brasileiro.

2. Téenicas de Produgdo e Difusdo em Jornalismo: Técnicas de
producdo no Jornalismo grafico e na Jornalismo audiovisual. Técnicas
de difusdo extensiva e intensiva aplicadas ao Jornalisme nacional.

3. Deontologia dos Meios de Comunicagdo: Andlise do compor-
tamento social do Comunicador Social e suas respensabilidades éticas
no exercicio da profissdo.

4. Legislacdo dos Meios de Comunicagdo: Legisla¢cio dos meios
de comunicagdo do Pais. Andlise comparativa com a legislacdo de ou-
tros pafses.

§. Técnicas de Administragio em Jornalismo: A estrutura ad-
ministrativa da empresa jornalistica, sua caracterizagdo econdmica e
estratégias.

6. Técnicas de Mercadologia em Jornalisme: Anélise do mercado
como elemento capaz de permitir 0 equilibrio ou a expansio de em-
presas jornalisticas.

— PUBLICIDADE E PROPAGANDA

1. Técnicas de Codificagdo em Publicidade e Propaganda: Técni-
cas de criagio de mensagem publicitaria e de informagdo, argumenta-
¢do e motivagdo na estratégia publicitdria, com atencdo especial a
linguagem da propaganda politica, econdmica e institucional.

2, Técnicas de Produgdo e Difusdo em Publicidade e Propagan-
da: Técnicas de composicdo e impressdo, de produgda do andncio
e do planejamento de campanhas, Veiculagdo, atendimentc e avalia-
¢do do retarno possivel,

3. Deontologia dos Meios de Comunicagdio: Andlise dos cédi-
gos de ética publicitaria no Brasil e no Exterior.

4. Legislagdo dos Meios de Comunicagdo: Lagislagdo nacional
sobre publicidade e propaganda, incluindo a Lei n? 4.680/65 e seus
instrumentos complementares, Comparag§o com a legislagdo inter-
nactonal na matéria.

5. Técnicas de Administragio em Publicidade e Propaganda:
Técnicas administrativas aplicadas 2 publicidade e administracdo de
agéncias e departamentos de publicidade,

6. Técnicas de Mercadologia em Publicidade e Propaganda:
Anélise do mercado como elemento capaz de permitir o equilibrio
ou a expansdo das agéncias de publicidade.

— RELAGOESPUBLICAS

1. Técnicas de Codificagdo em Relagdes Publicas: Retorica e
persuasdo nas mensagens de relagSes publicas, com énfase em técni-
cas de redagdo, de “pressrelease”, publicagSes internas e outras.

2. Téenicas de Praducdo e Difusio em Relagdes Publicas: Téc-
nicas de produgdo grafica e de utilizag8o de recursos audiovisuais de
cerimanial e protocolo, de planejamento e execugao de atividades de
RelagSes Pablicas, tais como campanhas, reunides e eventos.

3. Deontologia dos Meios de Comunicagdo: Anélise do compor-
tamento social do Comunicador Social e suas responsabilidades éticas
no exercicio da profissdo.

4. Legislagdo dos Meios de Comunicagdo: Legislagdo brasileira
dos meios de comunicagdo. Andlise comparativa com a legislagdo de
outros paises.

5. Técnicas de Administragdo em Relagdes Publicas: Técnicas
adrn_inistrativas apticadas a Relagdes Pablicas.

6. Técnicas de Mercadologia em RelagGes Publicas: Analise do
mercado para posicionar os elementos de Relag§es Plblicas na socie-
dade de consumo,

— RADIO E TELEDIFUSAQ

1. Técnicas de Codificagdo em Rdidio e Televisdo: Caracteriza-
¢io dos veiculos radio e televisdo para estudar a linguagem do som e
imagem, e o planejamento das mensagens de entretenimento, educa-
cionais e de divulgagdo cientffica,

2. Técnicas de Produgdo e Difusio em Réadio e Televisdo: Ele-
mentos humanos e técnicas de produgdo e difusdo, incluindo som,
montagem da fita sonora, materiai grafico visual, movimentos, cen&
rios, iluminagdo, etc., e as diferentes modalidades de difusdo.

3. Deontologia dos Meios de Comunicagio: Andlise do com-
portamento social do Comunicador Social £ suas responsabilidades
éticas no exercicio da profissdo.

4. Legislacdo dos Meios de Comunicagdo: Estudo da legislagéo
brasileira dos meios de comunicagdo. Andlise comparativa com a le-
gisla¢do de outros paises.

5. Técnicas de Administragdo em Rédio e Televisio: Téonicas
administrativas aplicadas s empresas de r&dio e televisio.

B. Técnicas de Mercadologia em Radio e Televisio: Analise do
mercado como elemento capaz de permitir o equilibrio ou a expansdo
das empresas de rédio e televisdo.



]
¥ CINEMATOGRAFIA

1. Teécnicas de Codificagdo em Cinema: Iniciagdo a linguagem
como estudo especifico do movimente, montagem, profundidade de
campo, didlego, espago e tempo {linguagem cinematografica).

2. Técnicas de Produgdo e Difusdo em Cinema: Técnicas de
leitura critica — processo técnico e grifico — e da realiza¢do de filmes,
merecendo particular ateng@o o do campo documentdrio de curta
metragem e o da pesquisa em cinema. Distribuicao do produto filmico
e analise da produgdo cinematografica brasileira,

3. Deontologia dos Meios de Comunicacdo; Andlise do compor-
tamento social do Comunicador Social e suas responsabilidades sécio-
culturais no exercicio da profissao.

4, Legislacde dos Meios de Comunicagdo: Legislagdo brasileira
dos meios de comunicagdo. Andliss comparativa com a legislagdo de
outros paises.

5. Técnicas de Administragdo em Cinema: Técnicas administrati-
vas aplicadas ds empresas cinematogréficas,

6. Técnicas de Mercadologia em Cinema: Andlise do mercado
como glemento capaz de permitir o equilibrio ou a expansdo das em-
presas cinematograficas.

ANEXO Il

Exigéncias de instalagSes e equipamentos para as disciplinas pro-
fissionais do curso de Comunicagio Social — aditamento ao currfculo
mrnimo aprovado pelo Parecer n©1.203/77.

Pelo Parecer n®1.203/77, este Conselho aprovou o currfculo mi-
nimo do curse de Comunicagdo Sccial, com habilitagdo em Jornaiis-
mo, Relagdes Pablicas, Publicidade e Propaganda, Radio e Teledifusdo
e Cinematografia.

Acompanharam o parecer mencionado as ementas das matérias
qué o compdem,

E necessario, no entanto, que se fagam exigéncias quanto a labo-
ratorios, estddios e aparelhamento, de modo a permitir gue a parte
prética do curso se desenvolva sem maiores dificuldades, dando ap
formando os elementos indispenséveis a0 bom exercicio da profissdo,

E ¢ 0 gue este parecer visa a propor, Consultados especialistas
nas varias dreas cobertas petas respectivas habilitagdes, chegaram, rela-
tor e comissdo de curriculo, 3 conclusio de que as indicagGes sequin.
tes representam o minimo indispensével & formagdo do profissional
da Comunicacao Social.

Certamente, as dimensdes dos laboratérios, qualidade e quantida-
de do aparelhamento que cada unidade necessita, corre por conta da
abundancia de recursos que possua. H4, no entanto, um minimo a se
exigir que as respectivas comissdes verificadaras, compostas de espe-
cialistas, terdo o bom-senso de indicar a este conselho.

As entidades que vierem a pleitear novas habilitacSes, haverdo de
possuir os labaratérios, salas e estidios indicados e, neles, o aparelha-
mento que permita a pratica tranguila dos alunos que se matriculam
em fun¢do das vagas autorizadas.

Os cursos, ja em funcionamento, terdoc o méaximo de dois anos
para colocar-se em termos das exigéncias deste parecer, exigéncias
que, cumpridas, devem ser comunicadas a ette conselho e, ag DAL,
este para verificar sua suficiéncia,
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Para a realizacdo dos trabalhos laboratoriais requeridos pelas dis-
ciplinas profissionais, bem como para a manutencdo dos projetos ex-
perimentais previstos na respectiva resolu¢do, cada estabelecimento
manteneder do curso de Comunicagdo Social deve possuir os equipa-
mentos minimos a seguir discriminados:

a}l Para a habilitagdo em Jornalismo: Redagdo Modeta, Oficina
Grafica, Sala de Diagramagdo, Laboratério Fotografico, Laboratdrio
de Radio, Tele e Cinejornalismo, Hemeroteca.

b} Para a habilitagdo em Publicidade e Propaganda: Redagdo Mo-
delo, Laboratério de Planejamento Gréafico, Laboratéric de Comuni-
cagdo Audiovisual, Oficina Gréfica, Laboratério de Pesquisas Merca-
dolégicas, Laboratério Fotogréfico,

¢} Para a habilitacgdo em RelagSes Pablicas: Redagdo Modelo,
Laboratério de Planejarmento Gréfico, Laboratoric de Comunicagio
Audiovisual, Laboratdrio de Pesquisa de Opinido Publica, Labora-
tbrio Fotografico.

d) Para a habilitagdo em Radio e Teledifusdo: Redagio Madelo,
Laboratéric Fotogrifico, Laboratéric de Comunicagdo Visual, Esty-
dio de Radio, Estidio de Televisdo, Discoteca e Arquivo de Tapes e
Fitas gravadas.

e)] Para a habilitagdo em Cinematografia: Laboratério de Filma-
gem, LaboratOrio de Montagem e Sonorizagdo, Laboratério Fotogrs-
fico, Laboratéric de Comunicagdo Visual, Laboratéric de Animacio
Cinematogréfica, Filmoteca, Sala de Exibigdo Cinematografica.

A adaptagdo dos atuais laboratérios dos cursos de Comunicagdo
Social devera ser feita, nos termos do presente parecer, até o infcio do
ano letivo de 1979, devendo comunicéda ao CFE para efeito de fisca-
lizagdo pelo DAU.

1 — CONCLUSAO DA COMISSAD

A Comissfo de Curriculo da Area de Ciéncias Humanas aprova o
parecer do relator relativo ao instrumental mrnimo para a pratica das
disciplinas profissionais do curso de Comunicagdo Social com habili-
tagGes em: a) Jornalismo; b) Publicidade e Propaganda; ¢) RelagGes
Pablicas; d) Radio e Teledifusdo; e) Cinematografia.

Sala das SessGes, em 7 de margo de 1977 — Esther de Figueijredo
Ferraz — Presidente ad hoc: B.P, Bittencourt — Relator; Maria Antd-
nia Mac Dowell; Anténio Martins Fitho: Eurides Brito da Silva,

IV — DECISAQ DO PLENARIO

O plenério do Conglho Federal de Educagdo, acolhendo o Pro-
cesso n? 11.005/74, originario da ComissSo Central de Revisio de
Curriculos, deliberou, por unanimidade, aprovar o parecer e o projeto
de resolucdo, que fixa os minimos de conteldo e duragdo do curso de
Comunicagdo Social,

LEGISLACAO CITADA
(1 LEI N%5,540 — DE 28 DE NOVEMBRO DE 1968

Fixa normas de organizagdo € funcionamento do
ensino superior e sua articulagdo com a escola me-
dia, ¢ d4 outras providéncias.

Art. 26 — O Conselho Federal de Educacdo fixara o curriculo
minimo e a duragio minima dos cursos superiores carrespondentes a
profissSes reguladas em lei e outros necessirios ao desenvolvimento
nacional,



MEC / CONSELHO FEDERAL DE EDUCAGAQD
Aprovagio do Curriculo Minimo do curso de Comu nicagdo Social.
CCC ~— Par. n9480/83, aprovado em 6-10-83 {Proc. n@ 1.623/80)

| — RELATORIO
1. Preliminares

1.1. Por despacho do Senhor Presidente da Comissdo Central de
curriculos, foi-nos distribuido, em 2 de dezembro Gltimo, para relatar,
o processo em epigrafe, que contém projeto de novo curricuie para o
curso de Comunicagdo Social, decorrente da Indicagio n@ 6/80-CFE,
de iniciativa do Conselheiro Paulo Nathanael Pereira de Souza.

1.2. A indicagdo foi objeto de exame preliminar no Parecer n®
1.056/80-CFE da lavra do Conselheiro Dom Luciano José Cabral Duar-
te, cuja conclusdo foi aprovada pelo Plenario nos seguintes termos,
verbis:

"tV — Decisdo do Plendrio

O Canselho Federal de Educacdo, reunido em sess3o plena, nesta
data, acolhendo o Processo n? 1.623/80, origindrio da Cimara de
Ensino Superior, 28 Grupeo, deliberou, por maioria, aprovar 8
conclusio da Camara, no sentido de apravar a Indicagdo n? 6/80,
do ilustre Conselheiro Paulo Nathanael Pereira de Souza, a fim
de gque o Conselho Federal de Educacdo constitua um grupo de
trabalha, incluinde profissionais da drea de Comunicagdo Social,
para uma revisdo em profundidade do assunto em foco, dentro
do prazo de 12 (doze} meses’” (Cf. Documento n@ 238, pp. 111/
1161,

1.2. Em cumprimento a decisdo plenaria, o Presidente do Conse-
lho baixau a Portaria n2 179/80, nomeando comissdo constituida dos
Conselheiros Maria Antonia Amazonas Mac Dowell, Julio Gregorio
Garcia Morej6n, Paulo Nathanael Pereira de Souza, e dos Professores
Florisvaldo Matos, José Salom&o David de Amorim e Nicola Boar,
para, sob a presidéncia do gue fosse por eles eleito, procederem ao
estude do curriculo do curso de Comunica¢do Sacial e demais reco-
mendagdes do Parecer n® 1,.056/80-CFE.

1.4. A Comissdo Especial, sob a presidéncia do Conselheiro Jalio
Gregbrio Garcia Morejon, desincumbiu-se de forma primorosa da tare-
fa que lhe foi confiada, apresentando, na conclusdo de suas atividades,
doecumentosintese, nascido do consensoc de seus integranies, conten-
do itens e sugestdes demorada e democraticamente debatidos e vota-
dos em suas reunides.

0 documento apresentado traduz, assim, a opinido predominante
das categorias profissionais, das escolas, professores e alunos, bem co-
mo das empresas do setor da Comunicacdo Social, conforme se verifi-
ca pela leitura da copiosa documentagdo acostada aos autos,

2. Do Mérito
2.1. Antecedentes

Em 35 anos de existéncia, o ensino de Comunica¢do Social no
Brasil passou por vérias fases, A primeira, de seu inicio em 1946 até
a década de B0, de carater humanistico por ter cOMo parametro o es-
tito de formagdo humanistica cléssica, de inspiracdo européia, que
dava énfase aos estudos dos aspectos filosdficos, historicos e literd-
rics do jornalismmo e as matdrias de cultura geral. A segunda fase,
predominante na década de 60, baseada na tradigdo de ensino norte-
americana, caracterizavase pela énfase ao estudo da Comunicagdo

mediante o enfoque funcionalista e empirico, Nesta fase, responden-
do a3 demanda de novos profissionais, resultante do fortalecimento
do processo de industrializag@o, incorpora-sé ao ensine do jornalismo
impresso, o da publicidade e o de relagdes publicas. E dada também
&nfase ao ensino téanico e instrumentalizante.

Acompanhando a tendéncia geral do ensino superior, sensfvel
as pressbes por vagas na universidade, smplia-se consideraveiments
o namero de cursos de Comunicagdo, Uma terceira fase se inaugura
nos primeiros anos da década de 70, marcada pela preocupagdo com
us aspectos tedricos da Comunicagdo e com a superagdo e critica dos
modelos téoricos importados nas etapas anteriores, considerados insu-
ficientes para explicar a realidade da comunicagiio em parses em de-
senvolvimento. O esforgo neste sentido possibilitou considerével avan-
¢o das reflexdes, traduzidas em teses, livros, artigos e em acentuada
melhoria do ensing tedrico.

E necessario frisar gque a divisio acima tem valor relativo, uma
vez que a tendéncia para um modelo ou sua predominédncia numa fase
ndo impedem a vigéncia do modelo anterior. Diferentes modelos coe-
xistern nos diversos momentos. Assim, a fase atual, sem excluir a pre-
senca de elementos das anteriores, 6 marcada pelas seguintes caracte-
risticas:

2.1.1. Desde o final da década de 70, acentuaram-se as criticas
de setores empresariais, secundadas por setares oficiais, ao ensino de
Comunicagio. Alguns defendiam a extingdo pura e simples dos cursos
de Comunicagdo, por nfo considerarem necesséria a formacdo de pro-
fissicnais em cursos especificos de Comunicagdo. Esse ponto-de-vista
chegou @ sensibilizar certas dreas, preocupadas com o fechamento
do mercado de trabalho em geral para profissionais de formagéo su-
perior, devido as dificuldades econbdmicas do Pais, Argumentava-se
que o requisito essencial para o desempenho da profissdo de comuni-
cador era o0 bom conhecimento da realidade social em seus mdltiplos
aspectos: pol itico, cultural, econdmico, cientifico etc.

O conhecimento dessa realidade permitiria representala adequa-
damente mediante o uso de um referencial simbélico — as técnicas
e linguagens proprias dos varios meios e atividades de Comunicagio
com que operava. Quanto a estas tEcnicas e linguagens, poderiam
ser perfeitamente dominadas através da pratica profissional, nos pré-
prias meios e atividades de Comunica¢do, dispensando-se, portanto,
a escola para sua aprendizagem. Contra esta tese se maobilizaram os
setores académicos e profissionais, 0s quais apontavam o caréter in-
completo destes argumentos e defendiam, ao mesmo tempo, os cur-
sos da Comunicagdo, Concordavam que o profissional da Comuni-
cagdo precisa conhecer a realidade social em que vai intervir e tam-
bém as técnicas e linguagens de sua profissdo, mas — e era a primeira
ohservacdo — este conhecimento ndo se deve limitar s técnicas con-
sagradas pelo uso. Deve contemplar a possibilidade de se transcender
as praticas usuais, pela pesquisa @ criagdo de novos recursos expres-
sivos, sendo os cursos de Comunicagdo o ambiente adequado para
isto. £ também dentro dos cursos de Comunicagdo que se poderd
dedicar um esforco substantivo a um terceiro aspecto necessario a
formag8o do Comunicador, negligenciado pelos criticos dos cursos:
trata-se de aprofundar o conhecimento sistemdtico dos meios de
comunicacdo social {radio, televisdo, jornais, revistas) e as atividades
de comunicagdo {publicidade e relagSes pubticas), que assumiram
importancia fundamental na sociedade, tornando-se em decorréncia
indispensavel conhecer e investigar a maneira como se organizam,
funcionam, se articulam com as demais institui¢fes e influem nos
comportamentos individuais e coletivos. O Comunicador necessita
compreender o significado de seu trabalho e 0 significado do trabalho
das instituigGes de comunicagao dentro da sociedade,
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2.1.2. Outras criticas, estas coincidindo com as gue hé anos vi-
nham sendo feitas por professores, estudantes e profissionais, diziam
respeito 4 qualidade do ensino ministrado nos cursos de Comunicacdo.,
Dirigiam-se aos seguintes aspectas: precariedade de instalagdes das es-
colas, falta de equipamentos, desatualizagdo das bibliotecas, condi-
¢oes de trabalho inadequadas e falta de oportunidade de aperfeicoa-
mento profissional para o corpo doeente, falta de autonomia das es-
colas nas préticas curriculares e em outras questSes de organizagdo
dos cursos etc.

2.1.3. A essas criticas, somou-se uma terceira ordem de restri-
¢Oes de cariter canceitual, propostas por professores. Reexaminando
a fase anterior de preocupa¢do com os aspectos tedricos da Comunica-
¢d0, considerou-se que ela permitiu langar os fundamentos para a ela-
baragdo de uma teoria da Comunicagdo adequada 3 realidade brasi-
leira e latino-americana, mas levou a um distanciamento indesejdvel
na pratica que, em certa medida, passou a ser considerada “atividade
menor”, Por outro lado, a preocupagdo, sem a necessaria fundamen-
ta¢c30 na pratica, impediu e retardou o encontro pela Comunicagdo
de seu objeto. Dal a Comunicagdo ndo ter encontrado ainda seu ab-
jeto especffico, o que s& serd possivel através da pratica, Seria, por-
tanto, uma crise de identidade, O caminho para a superagfo da pre-
sente situagdo estaria na reabilitacdo da préatica, com uma diferenca
das etapas anteriores: agora ndo mais a pratica intuitiva e cega, o
aprendizado mimético, mas uma praxis, assim entendida a prética
que remete ao guestionamento tedrico ¢ vice-versa.

2.2. Os Trabalhos da Comissdo

2.2.1. Ao iniciar seu trabalho, a Comissdo Especial dediciu fazer
um levantamento da situagdo dos cursos e ouvir 05 setores interes-
sados na questdo da formacdo profissional; a comunidade académica
{diretores de escolas, corpos docentes e discentes) e as dreas empresa-
rial e profissional. Isto foi feito através de questiondrio submetido
aas setores interessados, através de outros dogumentos enviados 3
Comissao Especial e de contatos pessoais mantidos entre as partes.

2.2.2. No decorrer do primeiro semestre de 1981, houve grande
mobilizagdo em defesa dos cursos de Comunicagdo por parte de estu-
dantgs, escolas, professores e profissionais das mais diversas dreas,
receosos de seu fechamento. Erm consegiéncia, na reunido da Comis-
séio Especial sobre Ensino de Comunicagdo, de 30 de junho de 1981,
foi aprovada, 4 unanimidade, a seguinte preliminar de trabatho, ver-
bis:

“Ndo constitui nem constituird objeto de sua agenda de traba-
tho qualquer proposta ou intuito de extingdo dos atuais cursos
de Comunicacdo, mantendo seu objetive de desenvolver todos
os esforpos no sentido de aperfeicoar a gqualidade do ensino,
pesquisa e atividade de extensio dos cursos de Comunicacdo
em nivel superior”.

Na mesma reunido, decidiu-se solicitar ao Presidente do Conse-
lho a ampliagdc do nimero de membros da Comissda, convidando pa-
ra integra-la representantes dos estudantes de Comunicagdo, das esco-
las de Jornalismo, dos publicitarios e dos profissionais de Relacoes
Publicas, Rédia, Televisio e Cinema. A partir de entdo, a composigio
da Comiss& Especial foi sendo ampliada até chegar a 21 membros.

2.3. Diretrizes Curriculares

2.3.1. A Comunicagdo é um recurso econdmico, cultural e po-
titico fundamental na sociedade moderna, devendo sua utilizacdo ser
cbjeto de planejamento racional, levande em conta os interesses das
diversos setores da sociedade, As evidéncias dessa importancia sdo de-
monstradas pela magnitude dos sistemas de comunicagdo social insta-
lados, que condicionam e determinam os comportamentos individuais
e coletivos.

Nesse sentido, observa-se existirem trés dreas cognoscitivas, atra-
vés das quais adquirern as percep¢des e valores que orientam os com-
partamentas:

a) a vivéncia direta da realidade;

b} a experiéncia intermediada pela agdo de grupos como a fa-
milia, a escola e as comunidades;

c} a experiéncia proporcionada pelos meios e atividades de co-
municagao social,

As percepgdes e valores adotados s80 o resultado do confronto
entre as experiéncias vividas das trés dreas. Neste confronto, os meios
e atividades de comunicagdo social, por sua onipresenga, se afirmam
cada vez mais como fonte de formagdo dos valores. Outra evidéncia
desta importincia sdo as novas tecnologias de Comunicacdo, produtos
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de pesquisa espacial, da |nformética e dos avangos em outras dreas de
conhecimento, que ampliam os usos da Comunicagdc e, a0 mesmo
tempo, a capacidade e velocidade de coleta, armazenamento, produ-
¢do e circulacdo de dados e informagdes de toda espécie na socieda-
de. Tudo isso suscita hoje um intenso debate internacional e interna-
mente nas NagSes sobre as condigSes em que se devem incorporar
as novas tecnologias e servicos de Comunicagdo.

Em documento preparado para a UNESCO, scbre a formagéo
do Comunicador, especialistas latino-americanos afirmam que a Co-
municagdc ¢ um processo de conhecimento e de interrelagdo huma-
na que, por sua influéncia sobre individuos e grupos, determina e
condiciona o comportamento. A diregdo desta influéncia dependerd,
no entanto, das caracteristicas de cada sociedade. Assim, a comuni-
cagdo social poderad desempenhar “um papel de dinamizagfo ou escle-
rotizagdo do desenvolvimento integral, de promogao ou impedimento
da mudanga social, de respeito d identidade cultural dos povos ou de
alienag8o, de racionalizacéo ou distorcdo do progresso cientffico e téc-
nico, de democratizagfo econdmica e politica ou de elitizacso e con-
centragio da riqueza e do poder, do equilibrio nas relagbes internacio-
nais ou de hegemonizagao-satelizagdo, conforme quem a use, como a
use e para que a use”’,

Essas circunstincias conferem responsabilidade especial ags pro-
fissionais da &rea de Comunicagdo, cujas tarefas prioritarias na socie-
dade brasikeira sdo de contribuir através das atividades que |he sdo
prbprias, para criar e aperfeicoar os fundamentos democraticos da
sociedade; criar e aperfeigoar relagSes sociais fundadas nos critdrios
de justica socfal, mediante, entre outras praticas, a distribuicio equi-
tatitva dos bens materiais e culturais; ampliar as possibitidades de par-
ticipagdo de todas as camadas da sociedade mas decisbes gue lhes di-
gam respeito; fortalecer o desenvolvimento integral do Pafs, visto
este N30 apenas nos aspectos fisicos e scondmicos, mas também so-
ciais, politicos e culturais; fortalecer a identidade cultural das diver-
sas camadas da sociedade; fortalecer a autonomia e independéncia
nas relacBes com as demais NagSes, relagSes estas que devemn ser fun-
dadas nos principios de igualdade e liberdade.

No plano especifico da Comunicagdo, sfo tarefas do profissional
da area contribuir para:

Aperfeigoar praticas democraticas nas relagSes de produgdo de
mensagens e nas relagdes entre o5 produtores de mensagens com as
fontes de informagdo e o publico usudrio; desenvolver e ampliar a
pasquisa e a reflexdo sobre a Comunicag8o & seu impacto sobre a so-
ciedade; explorar e criar novas possibilidades de expressdo artistica
e cultural através das técnicas e lingquagens de comunicacdo; e explo-
rar novos UsSOs para a comunicagdo na sociedade,

Para exercer estas tarefas, € necessério dorinar um conjunto de
conhecimentos que podem sar agrupados em trés 4reas:

— de C#ncias Socigis, englobando um conjunto de matdrias que
permitam ao estudante o conhecimento da realidade social em que vai
operar e, 30 mesmo tempo, lhe fornecam modelos tedricos e metodao-
légicos para analisar o sistema de produgdo e os procassas de mudan-
¢a social;

— de Ciéncias da Comunicagdo e da Linguagem, que thes permi-
tam conhecer os sistemas de comunicagdo existentes ou necessarios 4
sociedade, os métodos e madelos tedricos para sua interpretacdo e as
técnicas e linguagem para operé-las;

- de Filosofia e Arte, reunindo matérias que permitam a0 estu-
dante compreender 0s 8spectos existenciais ¢ estéticos dos fendmenos,
além de leva-lo a uma reflexdo ética sobre os problemas da agio hu-
mana diante dos valores sdcio-cul turais.

Para possibilitar aos estudantes a aguisigio destes conhecimen-
tos, o sistemna de ensino de Comunicagio deve contar com meios ma-
teriais e humanos minimos na forma de equipamentos, instalagdes,
bibliotecas e recursos humanos.

Deve, por outro lado, organizar adequadamante as relacSes peda-
gégicas e instituciaonais internas dos cursos; destes com os demals orga-
nismos na hierarquia edycacional e com a comunidade, Neste sentido
uma série de medidas e recormendagdes sfo propostas no corpo do an-
teprojeta de Resolugdo sobre a Curriculo Minimo em pauta.

2.3.2. No que diz respeito ao curricul o, nortearam a sua elabora-
gdo as seguintes diretrizes:

2.3.2.1. incorpor'ar as trés dreas de conhecimentos necessarios 3
formagdo: Ciéncias Sociais, Ciéncias da Comunicacdo
e da L.inguagem e Filosofia e Arte;



2.3.2.2. respeitar o principio de flexibilidade do ensino;

2.3.2.3. ampliar, fortalecer e especificar as matdrias tdenico-dabo-
ratoriais, com objetivo de reforcar as atividades de cara-
ter pratico, entendendo-se como tal ndo a pritica me-
ramente imitativa, mas a pritica acompanhada da refle-
xd0 critica sobre seu significado;

2.3.24. recomendar aos cursos que organizem as atividades em
torno de projetos, a fim de permitir a integragdo cur-
ricular horizontal e vertical e de se evitar a fragmenta-
¢do do ensino;

2.3.2.5. recomendar o rompimento da tendéncia 3 divisso rigida
entre matérias tedricas e praticas;

2.3.2.8. exigir que os cursos se equipem da maneira mais comple-
ta possivel;

2.3.2.7. incarporar ao ecurriculo novas matérias decorrentes do
desenvolvimento de novas dreas dentro da Comunicagdo:

2.3.2.8. recomendar a articulacdo de uma relagdo argénica entre
ensino, pesquisa e extensdo;

2.2.2.9. fortalecer o ensino de Redagdo em L{ngua Portuguesa.

2.4. Habilitagdo

Decidiu a Comissdo Especial que nfo trataria da extingio de ha-
bilitagdes, nem abordaria, em seu Relatério, a questdo da exigéncia de
bacharelado para o exercicio profissional, por ser matéria do ambito
das regulamentagdes profissionais. Manifesta, porém, sua integral con-
fianga na formagdo em nivel de graduagdo.

A Comissdo Especial recomenda que seja incentivada de todas as
formas a implantagdo da habilitagdo em Radialismo (Rédio e TV), que
substitui, na proposta de Resolugdo, a habilitacfo anteriormente de-
nominada Rddio e Tefevisdo. As disciplinas téonico-profissionais da
habilitagdo foram fixadas tendo em vista a formacso de profissionais
para as seguintes atividades e fungGes: Autor Roteirista, Diretor Ar-
tistico ou de Produgdo, Produtor Executivo, Diretor de Programas,
Diretor Musical, Diretor de Programagfio, Diretor de tmagens, Assis-
tente de Producdo, Coordenador de Produgdo, nos termos do Decre-
to n©84.134, de 30-10-79.

Quanto a habilitagdo em Editoragdo, decidiu a Comissdo Especial
manté-la no dmbito do curso de Comunicagdo Social, em face da im-
portancia da ind(stria livreira no Pais e por ser prética profissional ni-
tidamente aparentada com as demais habilitagSes. Julga necessdria,
no entanto, que se faga um esforgo para divulgar as possibilidades do
mercado de trabalho para editores, ndo sé de livros como de discos,
microfilmes, videotextos e outros produtos, bem como o destacado
papel cultural que desernpenham estes profissionais.

O Relator, voto vencido, se submete & decisdo do Plendrio gue
mudou o nome da hgbilitagio Editoragio pare Producdo Editorial
com conseqiiente mudanga em nome de discipiinas.

2.5. Propostas para a Melhoria do Ensino
2.5.1. CondigBes Académicas

2.5.1.1. O Ensino da Lingua Portuguesa — As ceficiéncias ob-
servadas neste campo, afetando todas as dreas da univer-
sidade, s8o particularmente sensiveis na de Comunicacfo
Social. Trate-se, aqui, de dar ao ensino do idioma senti-
do produtivo, mobilizando, para a prética, os conheci-
MEentos descritivos a que o aluno teve acesso no 19e 29
graus, ’

2.5.1.2, Trata-se de repassar esses conhecimentos sempre com a
perspectiva de um produtor de textos, colocando, aldm
disto, 0 estudante em contato corrente com as normas
em uso, quer provenham de leis ortagraficas, de critdrios
consuetudindrios, de procedimentos especificos reco-
mendados pela Associagdo Brasileira de Normas Técni-
cas ou resultem de condigBes impastas pelas industrias
gréficas @ da midia eletrdnica. Recomenda, assim, a
Comissdo Especial;

a} que o ensino da L{ngua Portuguesa seja ministrado
como disciplina pratica de redag8o e expressio oral
nos trés primeiras perfodos do curso, ocupando
nunca menos de 60 horas semestrais; e, do quarto
a0 pendltimo semestre, com  a mesma carga horéria,
haja sempre disciplina do rol de habilitagdo especi-
fica que envolva redagdo e exprassio aral;

b

que o ensino seja ministrado, nos sete primeiros pe-
riodos do curso, para as disciplinas previstas no item
a, em laboratérios de redagéo;

¢} que, nos trés primeiros perfiodos, o ensino da Lingua
Portuguesa — redagdo e expressdo oral — seja minis-
trado com énfase na gramdtica e na estil(stica geral *
do idioma, apoiado em textos de Literatura Nacional
dos quais se exigird a leltura obrigatdria. Correspon-
derdo esses trés perfodos & matéria denominada no
curriculo Lingua Portuguesa;

que, nos quatro perfodos subseqientes, nos quais a
Lfngua Portuguesa — redacdo e expressio oral — serd
técnica e especifica da habilitagdo pretendida, exija-
se do professor a especializacdo correspondente.

d

2,52, Corpo Docente

Reivindica-se, em linhas gerais, a criagdo de um plano de capaci-
tagdo docente em Comunicagdo Social, bem como medidas de fortale-
cimento dos programas de pos-graduagdo stricto e /ato sensu, com
base no ampio levantamento estatistico realizado, no qual se eviden-
cia ¢ predominio absoluto de professores que dispdemn apenas da ba-
chareiado,

253. Fiscalizagfo e Acompanhamento

Observa a Comissdo Especial que parte dos problemas encontra-
dos quanto a5 condigbes académicas resulta de deficiSncias na fiscali-
zagdo do cumprimento das resolugSes anteriores relacionadas com os
cursos de Comunicagdo Social e pede aos drgfios responsaveis maior
vigilancia sobre este ponto.

2.54. Corpo Discente

A Comissdo Especial reivindica, como aspiracdo ampla das enti-
dades profissionais, que se institua no concurso vestibular, em cardter
eliminatério, um nfvel mfnimo de desempenho do candidato na prova
de Lingua Portuguesa,

2.55, Corpo Administrativo

O corpo administrativo das escolas deverd incluir o pessoal técni-
co necessario & operagio dos equipamentos dos lahoratérios, bem co-
mQ assegurar a adequada manutengdo.

256. Vagas para Profissionais

A Comissdo insiste que as escolas recebam, nos seus cursos de
Comunicagdc, independentemente de vagas, podendo para isto criar
wrmas especiais, os profissionais de nivel superior da 4rea de Comu-
nicagdo Social que disponham de registro definitivo, estejam em exer-
cicio e possuam diploma de outro curso universitdrio. Esta matéria,
por sua natureza, é da competéncia especffica da Cédmara de Ensino
Superior, 4 qual deve ser encaminhada para o devido exame,

2.5.7. Biblioteca e Hemeroteca

Tendo em vista a constatagdio de que as bibliotecas existentes
nas escolas sdo, de modo geral, muito deficientes, recomenda-se:

a} que, além do acervo minirmo, com & ndmero de volumes, tf-
tulos @ peribdicos adequados ao efetivo do corpo discente, seja exigi-
da das escolas a atualizagio permanente desse acervo;

b) que as hemerotecas, além de jornais e periadicos de interesse
geral, necessarios as disciplinas técnicas, organizem colegBes de publi-
cagbes especizlizadas, editadas no Brasil e no Exterior.

2.6. Instalages e Laboratérios
1. Habilitagda em Jornalismo

a} Redagio — Maquinas de escrever, uma por aluno em aula,
com o miximo de 45 méquinas por sala. Material de consumo consti-
tufdo de papéis padronizados para meios impressos e eletrdnicos. Um
ramal telefdnico por sala. Um teletipo de agéncia de not(cias.

b} Planejamento Gréafico — Uma prancheta ou mesa de diagra-
magdo por aluno em aula. Material de consumo constituldo de papel
de diagramagdo, tabelas de conversdo de medidas grdficas, catédlogos
de tipos @ 0 mais que seja necessirio para & confeccdo de diagramas.
LUma mesa luminosa por sala, para visdo de transparéncias.

¢} Laboratéario Fotografico — {1} Uma mdquina fotegréafica for-
mato 135, monabjetiva, reflex, com lente cambiével e fotdmetro em-
butido, dispondo de objetiva normal, objetiva grande angular 24 mm
ou 28 mm, teleobjetiva 200 mm e flash sletrénico (um conjunto por
trés alunos em aula); (2} conjunto de ampliador fotogréfico dotado
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de condensador, comandado por controlador de tempo de exposicao,
objetiva de diafragma variavel, instalada em ambiente fotograficamen-
te isplada, com as respectivas lanternas e banheiras (um conjunto por
trés alunos em aula); (3) outros equipamentos, de uso coletivo; tan-
que de lavagem, secadeira-estufa para negativos, secadeira-esmaltadei-
ra para papéis, dimensionados adequadamente para ¢ namero de alu-
nos em aula. Uma teleobjetiva de 400 mm. Anel de reprodugdo. Pro-
jetor de diapositivos com sincronizador de som £ imagem. Arquivo
fotografico.

d) Laboratério de Radiojornatismo — Mesa de som com no mi-
nimo seis canais, isolamento acustico, gravadores, toca-discos, micro-
fones, Gravadores de som individuais € portéteis para uso em reporta-
gem externa. Material de consumo: fitas de gravacdo, fitas gravadas
com efeitos sonoros (ou discos equivalentes). Acerva de fitas gravadas,

e) Laboratbrio de Telejornalisma ~ (1} Camara portatil de pelo
menos um tubo, cor, Pal-M; (2} ilha de edigdc constituida de dois gra-
vadores de no minimo 3/4 de polegada, cassere ou rolo aberio, e um
programador de edigdo, compativeis entre si € com o gravador porta-
til; (3) gravador portatil, cor, Pal-M; {4) pelo menos trés sunguns de
1 KW cada um, com bateria {a poténcia necessaria poders ser compa-
tivelmente reduzida, caso o laboratdrio disponha de cdmaras de dois
ou trés tubosh; {5) conjunto de iluminagdo para ligagdo em corrente
alternada, de 1 KW, Baterias para o equipamento portatil. Carregador
de bateria. Microfones de diferentes utilidades para gravagdo externa,
Manitares na ilha de edigdo. Player para reprodugdo das fitas gravadas.
Televisor para recepgio de programagio VHF e UHF {onde ouvir
emissora UHF). Material de consumo: fitas de take e de programa.
Acervo de fitas gravadas, Tripé para cdmara.

f} Hemeroteca — Além de periddicos especializados em jorna-
lismo efou comunicagdo, colegdo permanentemente atualizada de
jornais difrios locais e pelo menos um de circulacdo nacional; de re-
vistas de informagdo geral e ilustradas. Arquivo de recortes e ariginais.

g) Jornal-laboratérioc — A escola deverd editar um jornal-labo-
ratdrio, pelo menos, por més de aula, com no MiMimo gito paginas
cada um, em formato tabldide ou standard. Tais veiculos poderdo
ser impressas em gratica prépria ou contratada, cuidando-se, no entan-
to, que a apresentacda (papel, tipologia ete.) carresponda ao produ-
1o usual na ind(stria jornali'stica regional.

2. Habilitagdo em Publicidade e Propaganda

al Redagdo — Maguinas de escrever, uma por aluno em aula,
com o maximo de 45 maquinas por sala. Material de consumo consti-
twido de papéis padronizados.

b} Planejamento Gréfico — Uma prancheta ou mesa de diagra-
magdo por aluno em aula. Material de consuma constituido de papel
de desenho, tabelas de conversdo de medidas graficas e 0 necessdrio
para a conclusdo dos trabalhos awd ¢ nivel de arte-final. Uma mesa
luminaosa por sala, para visao de transparéncias.

¢} lLaboratdrio Fotografico — Discriminagdo idéntica & da habi-
litagdo em Jornalisma.

d) Estudio Fotografico — Dotado de fundo infinito, parque de
iluminagdo com capacidade de & KW, 1ripé para camara, area mynima
de 20 m?.

e} Laboratdrio de Radio — Mesa de som com no minimo seis ca-
nais, isolamento acistico, gravadores, toca-discos. Material de consu-
mo: fitas de gravagdo, fitas (ou discos) musicais e de efeitos sonoros.
Acervo de fitas gravadas ffingles, spots etc.).

f) Agéncia — Funcionando cam setores de atendimento; plane-
jamento; criacdo, midia, produgdo grifica; producdo de RTC {radiao,
televisdo e cinema).

3. Habititagcdo em Radialisrmo

a} Redagdo — Méquinas de escrever, uma por aluna em aula,
com o maximo de 45 méquinas por sala. Material de consumo consti-

tuido de papéis padronizados para meios ele trénicos.

b} Laborataric Fotografico — Discriminacdo idéntica 3 da ha-
bilitagdo em Jornalismo.

¢} Estidio Fatografico — Discriminag¢do idéntica 3 da habilita-
¢80 em Publicidade e Propaganda.

d) Laboratbrio de Radio — Mesa de som eom no minimo seis
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canais, isolamento acustico, gravadores, toca-discos. Material de con-
sumo: fitas de gravagdo, discos {ou fitas) musicais e de efeitos sono-
ros. Acervo de fitas {programas} gravadas.

el Estidio de Radio — Com espago adequado para 0 nimero
de alunos em aula, tratamento acistico e microfones de diferentes
funcdes.

1} Laboratério de Televisdo — (1) Estudio com pele menos
trés camaras a cores de no minimo um tubo, Pal-M, e iluminagao
completa; {2} switch de som com pelo menos duas mesas de pick-up,
(3} switch com mesa de corte & controle de vi'deo; [4) sistema de gra-
vagio de no minimo 3/4 de polegada, Pal-M, e ilha de edigfo (dois
gravadores e programador de edicdo) com monitores; (5} telecine;
(6) unidade de externa, constiturda de camara portatil {pode ser uma
das do estudio, desde que com caracteristicas de cameretal, gravador
portatil e sistema de iluminagdo completo; (7) player e monitor para
exibigdo; (8) televisor Pal-M para recepgdo de programas em VHF e
UHF, onde houver emissoras operando em UHF.

4. Habilitagdo em Relagfes Pdblicas

a} Redagio — Miquinas de escrever, uma por asluno em aula,
com o méximo de 45 maquinas por sala.

b) Laboratdrio de Pesquisas de Opinido — Constituido de mesas,
cadeiras, maquinas de escrever e calcular, quadro de giz e mural, arqui-
vos, mapas, equipamento para tabulagdo manual {para tabulagio ele-
1rdnica, sugere-se a utilizaggo de recursos da universidade, se houver,
ou contratados, nos programas em que isto se fizer necessario).

¢} Laboratbrio de Recursos Audiovisuais — {1) Recursos visuais:
quadro de giz, cavaletes para lbum seriado, pranchetas, jogos de nor-
moégrafo; maquinas fotograficas formato 135, monobjetiva, reflex,
com lente cambiavel e fotdmetro embutido, dispondo de objetiva nor-
mal, grande angutar, teleobjetiva e flash eletrénico; episcopio para
projecdo opaca; projetor de diapositivos com sincronizadores de sam;
telas de projegdo; fundidor de imagens para diapositivos {dissolve con-
trol); {2} recursos auditivos: gravadores de som, amplificader de som
com pelo menas duas caixas aclisticas; {3) recursos audiovisuais: apa-
rethagem de videocassete, composta de gravador, camara e monitor;
televisor; projetor de filme sonore 16 mm; projetor de filme sonora
Bmm,

5. Habilitagdo em Produg8o Editorial

a) Redagdo — Maquinas de escrever, uma por aluno em aula,
cam o maximo de 45 maquinas por sala.

b} Planejamento Grafico — Prancheta ou mesa de diagramagio,
uma par aluno em aula. Material de consurno constituido de papéis
especiais para diagramagdo € arte, tabelas de conversio de medidas
graficas e mais o necessdrio para acabamento até o nivel de arte-final.
LIma mesa luminosa p\or sala, para vis§o de transparéncias.

¢) Laboratdrio Fotografico — Discriminago idéntica & da habili-
tagdo em Jornalismo.

6. Habilitagdo em Cinemas

al Redagdo — Maquina de escrever, uma por aluno-aula, com o
maximo de 45 maquinas por sala.

b} Laboratério Fotogréfico — Constituido de uma médguina fo-
togréfica formato 135, monobjetiva, reflex, com lente cambidvel e
fotdmetro embutido, dispondo de uma objetiva grande angular, uma
teleobjetiva € uma lente normal — um conjunto para cada trés alunos-
aula; (2} conjunto de ampliador fotografico dotado de condensador,
comandade par controlador de tempo de exposicde objetiva de dia-
fragma variavel, instalado em ambiente fotograficamente isolado, com
as respectivas lanternas e banheiras — um conjunto por aluno-aula; {3)
outros equipamentos, de uso coletivo: tanque de lavagem, secadeira-
estufa para negativos, secadeiraesmaltadeira para papéis, dimensiona-
dos adequadamente para ¢ mimere de alunos-aula.

c}l Estudio Fotogriafico — Dotado de fundo infinito, parque de
ituminagdo, com capacidade de 6 KW, com tripé para c¢dmara, drea
atil privativa minima de 20 m?,

d) Equipamento de Filmagem — Uma cdmara cinematografica
na bitola de 35 mm, com capacidade de {ilmagem em sincronismo de
som direto, com dois magazines de 120 m cada um, duas baterias se-
cas recarregaveis, um recarregador de baterias, uma objetiva zoam ou



cinco objetivas diferentes de distincia focal fixa, tripé com base “es-
trela’ de cabega giroscopica, um fotdmetro profissional de luz refle-
tida.

e} Equipamento de Gravagfo de Som — Um gravador de som di-
reto, portatil, alimentado a bateria {corrente continual e operando
com fita magnética de 6,35 mm, em carretel de até 18 cm de didme-
tro, dotado de microfones de quatro tipos para diferentes situagdes
da gravagdo.

f) Equipamento de lluminagdo — Um conjunte de iluminagdo
de 10 KW, com no minimo oito cabecas, munidas dos respectivos
suportes, bandeiras, filtros e porta-filtros.

9] Equipamentos de Edigdo — {1) Uma mesa de montagem de
seis pratos, na bitola de 35 mm, avango e retrocesso normal, rapido e
quadro-a-quadro, som tico e magnético, instalada ern sala propria,
com estanies e suportes para pedagos de filme; (2} apenas para os cur-
505 em funcionamento em regides metropolitanas que ndo contem
com a prestacdo de servigo de transcricdo por firmas especializadas,
mdquina de transcricdo de som para banda magnética perfurada de
17,5 mm.

h) Sala de Projecdo — Equipada para projegdo de 35 mm e
16 mm (dois projetores para cada bitola, os de 16 mm operando com
som Otico e magnético},

Observagdes: (1) Os alunos matriculados nos trés Oltimos perio-
dos do curso de Cinema produzirdo no minimo um filme de curta-
metragem (10-16 min} por oito alunos-semestre letivo, entendendo-se
por filme produzido o que chega 4 primeira copia; (2} & obrigatério
que, ao completar o curse, cada aluno tenha participado da realizagdo
de trés filmes; {3) a existéncia de equipamentos de videotape ou bitola
de 8 mm no estabelecimento de ensino ndo invalida as exigéncias la-
boratoriais quanto as bitolas de 35 mm e 16 mm; {4} para cumprir a
exigéncia do item {1) acima; poderdo as escolas optar, na compra do
equipamento suplementar, pela bitola de 18 mm, mantidas as caracte-
risticas exigidas para o equipamento de 35 mm.

2.7. Currfculo de Cinema

Dentro da filosofia geral, j& exposta, de estimular 0 ensino com
as atividades organizadas em torno de projetos, a proposta de estrutu-
ragdo de curricule minimo na parte especifica da habilitagdo em Cine-
ma esté sobretudo orientada para a realizag8o de filmes. S50 identifi-
cadas, na equipe de realizagdo do filme, seis funcGes em que a forma-
¢80 universitaria se faz adequada, e que constituem, na lista de maté-
rias, Argumento € Roteiro, Diregdo do Filme, Organizago da Produ-
¢do, Fotogratia e lluminagdo, Som do Filme e Edigso Cinematogrs-
fica. AlMm dessas, trés outras matérias procurardo descortinar ao es-
tudante a possibilidade de conhecer e refletir sobre o cinema que &/
foi feito por outros realizadores: Histdria do Cinema, Cinema Brasi-
leiro e Andlise do Filme.

Il = VOTO DO RELATOR

A vista do exposto, somos de parecer que o Conselho aprove o
Projeto de Resolugdio anexo, que fixa os minimos de contetido e
duragdo do curso de Comunicagdo Social.

Anexo — Projeto de Resolugdo
RESOLUGAO N? 002 DE 24 DE JANEIRO DE 1984

Fixa o Currfculo Mfinimo do curse de Comunics-
¢80 Social, e dd outras providéncias.

O Presidente do Conselho Federal de Educagdo, no uso de suas
atribui¢des legais, e endo em vista o Parecer n? 480, aprovado em
6 de outvbro de 1983, e homologado pela Senhora Ministra da Edu-
cagdo e Cultura, em .......... F AU S s

RESOLVE:

Art. 12 — A formacfo de profissionais para as atividades de Cao-
municagdo Social serd feita em curso de graduagio, com as seguintes
habilita¢Bes:

a) Jornalismo

b) RelagGes Pablicas

¢) Publicidade ¢ Propaganda
d} Produgdo Editorial

e) Radialismo (R&dio e TV)
f} Cinema

Par&grafo unico, Aos graduados serd conferido o grau de Bacha-
rel em Comunicagdo Social, indicando-se a habilitagdo.

Art. 2° — O currfculo do curso de Comunicacdo Social é cons-
tituldo por um tronco comum, por uma parte de matérias ou discipli-
nas, diversificadas em fungdo das habilitagSes e por projetos experi-
mentais,

§ 19— As matérias ou disciplinas técnico-profissionais que inte- |
gram a parte diversificada corresponderdo a 50% da carga horéria to-
tal, excetuada a carga horéria de Projetos Experimentais.

§ 29— As matérias ou disciplinas do tronco comum poderdo
distribuir-se ac longo do curso paralelamente dquelas de formagso
especifica, au concentrar-se nos dois primeiros semestras.

§ 3% — A escolha da habilitagdo far-se-4 no ato da inscricdo na
vestibular, ou da matr(cula, ou ad o infcio do terceiro semestre do
curso,

Art. 3% — O curriculo minimo do curso de Comunicagdo Social
compreende as seguintes partes:

| — TRONCO COMUM
— MATERIAS QU DISCIPLINAS OBRIGATGORIAS

Filosofia; Sociologia {Geral e da Comunicagdo); Lingua Portu-
guesa — Redacdo e Expressio Oral; Realidade Sécio-Econdmica e
Polftica Brasiteira; Teoria da Comunicagdo; Comunicagdo Comparada.

— MATERIAS OU DISCIPLINAS ELETIVAS

Respeitada a proporgdo fixada no art. 69, § 29, além das discipli-
nas decorrentes da especificagio das matérias ou disciplinas obrigats-
rias, deveré haver o acréscimo de outras, trés das quais, pelo menos, ti-
radas da relagdo seguinte: Logica; Psicologia: Lingua Estrangeira; Eco-
nomia; Geografia Econdmica; Realidade Sécio-Econdmica e Politica
Regional; Teoria Geral de Sistemas; Teoria Polftica: Teoria & Método
de Pesquisa em Comunicegio; Comunicagdio Comunitdria; Plangjamen-
to em Comunicagdo; Politica de Comunicacdo: Sistemnas Intarnacio-
nais de Comunicagio; Comunicacdo em Tecnologia Educacional; Rea-
lidade Regional em Comunicagdo; Historia da Comunicagdo; Cultura
Brasileira; Histéria da Arte; Antropologia Cultural; Histéria do Brasil;
Estética e Cultura de Massa.

H — PARTE ESPECIFICA — MATERIAS OU DISCIPLINAS OBRI-
GATORIAS

HABILITACAO EM JORNALISMO

Lingua Portuguesa — Redacdo e Expressdo Oral; Fotojornalis-
ma; Planejamento Grafico em Jornalismo, Radicjornalismo, Telejor-
nalismo; Técnica de Reportagemn, Entrevista e*Pesquisa Jornalistica;
Preparacdo e Revisdo de Originais, Provas e Videotextos; Edigdo; Le-
gislagdo e Etica em Jornalismo.

HABILITAGAQ EM RELAGOES PUBLICAS

Lingua Portuguesa — Redacdo e Expressdo Oral; Técnicas de Re-
lagSes Poblicas: Teoria e Pesquisa; Téenica de Qpinido Publica; Técni-
cas de Comunicagda Dirigida; Administragdo € Assessoria de Relagdes
Pitblicas; Planejamento de Relagdes Publicas; Legislacio e Etica de Re-
lagGes Publicas,

HABILITACAC EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Lingua Portuguesa — Redagdo Publicitdria; Planejamento de
Campanha; Produgdo Publicitéria em Radio, Televisao e Cinema; Pro-
dugdo Grafica; Administragdo em Publicidade e Propaganda: Estatisti-
ca; Mercadologia; Midia, Etica e Legisiagcdo Publicitaria,

HABILITAGCAOQ EM PRODUCAQ EDITORIAL

Lingua Portuguesa — Redagdo: Editoragdo; Fotografia; Industria
Editoriai; Técnicas de Documentagdo na Industria Editorial; Mercado-
logia; Comunicagdo Visual; Cdlculo de Custos; Matérias-Primas; Legis-
lagdo e Etica da Industria Editorial.

HABILITACAQ EM RADIALISMO (RADIO E TV}

Lingua Portuguesa — Redagdo. Comentarios e Narracdo em R4-
dio e em TV; Fotografia e lluminagdo; Tdcnica de Produgdo e Inter-
pretacdo para R&dio; Técnica de Producio, Interpretacdo e Selegdo de
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Imagens para Televishio; Diregdo de Programas; Organizagdo de Produ-
¢8o; Mercadologia; Tecnologia em Radio e TV; Elementos de Lingua-
gem Musica!; Legislagdo e £tica do Radialismo.

HABILITAGAD EM CINEMA

Lfngua Portuguesa — Redagdo e Expressio Oral; Argumento €
Rotsiro; Diregdo do Filme; Organizagdo de Produgfo; Fotografia e
lluminagio; Som do Filme; Edigdo Cinermatografica; Histdria do Ci-
nema; Cinema Brasileiro; Anélise do Filme; Legislacdo e Etica do Ci-
nema.

It — PROJETOS EXPERIMENTAIS

Os Projetos Experimentais compreenderdo a producdo, no Glti-
mo semestre do curso, de trabalho relacionado com a habilitagdio es-
pecifica, em forma de monografia, fita gravada de som e imagem ou
de som, filme cinematografico sonora, publicagio impressa, campanha
publicitaria, plano de editoragSo, ou planajamento de programas de
RelagBes Publicas — sempre realizados nos laboratdrios da propria
escola.

Art. 49 — A matéria Redagdo e Expressio Oral em Lingua Por-
tuguesa serd ministrada obrigatoriamente nos trés primeires perfodos
{semestres) do curse, com énfase na produgdo de textos no idioma na-
cional,

§ 19 — A partir do 49 periodo do curso e até o seu final, exclul-
do o samestre dedicado a Projetos Experimentais, haverd sempre dis-
ciplina especifica de Redagic em Lingua Portuguesa, ministrada com
énfase na produgia de textos relacionados 3 habilitag§o,

§ 22 — A exigéncia de Redagdo-Laboratdrio prevista no paragra-
fo anterior ndo se aplica a habilitagdo em Cinema,

Art. 59 — As matérias ou disciplinas obrigatrias de parte espe-
cifica serdo ministradas por professor registrado como profissional
na respectiva habilitagdo especifica, sempre que a iei exigir este re-
gistro.

Parsgrafo unico. Tais professores devem comprovar experiéncia
profissional de, no minimo, trés anos na drea, aldm das exigéncias aca-
démicas.

Art. 6% — Os cursos de Comunicagio Social, a serem ministrados
num perfodo de 4 {quatro} a 7 (sete} anos, dever§o ter umna carga ho-
réria minima de 2.700 horas-aula, incluidas as 270 horas de atividades
de projetos experimentais e exclufdo o tempo reservado a Estudo de
Problemas Brasileiros e Educagao Frsica.

§ 19 — Ao efetuar o desdobramento das matérias do curriculo
minimo em disciplinas, para elaboragdo do curriculo pleno, os estabe-
lecimentos de ensino tomardo sempre como referéncia indicativa as
ementas do Anexo |.™

§ 29— Dez por cento da carga hordria mimima total do curso
corresponderdo a Projetos Experimentais. Do restante, 50% sdo desti-
nados s matérias do Tronco Comum ¢ 50% as da édrea especifica.

Art. 79— As escolas que mantenham cursos com habilitagfo em
Jornalismo editardo, anuatmente, ac menos 8 (oito} jornaisdaboratd-
rios realizados por seus alunos com arientacdo dos professores de dis-
ciplinas da #rea técnico-profissional.

Art. 82— Os estabelecimentos de ensino superior que mante-
nham curso de Comunicagdo Social deverdo dispor de instalagBes e
|aboratdrios necessirios, tomando-se como base minima os descritos
no Parecer.

& 19 — Fica assegurado o prazo de 3 {trds) anos, a partir da en-
trada em vigor da presente Resolugfio, para que 0s estabelecimentas
efetivem o cumprimento das obrigagdes deste artigo.

§ 20 — Os estabelecimentos poderSo destinar laboratérios e
equipamentos para o uso de mais de uma habilitaco, em hordrios di-
ferantes e respeitada a relagdo afunc-equipamento.

Art. 99— O nove curriculo serad obrigatoriamente aplicado as
novas turmas a partir do ano seguinte ao de entrade em vigor desta
Resolugdo.

Paragrafo unico. Fica facultado 3s instituicBes de ensino, me-
diante a adaptacdo curricular, aplicar ds turmas atuais, em todo ou em
parte, o disposto nesta Resolugdo.
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Art. 10 — Esta Resolugdo entraré em vigor na data de sua publi-
cagaa, revogadas as dispasigGes em contrério.

IV — CONCLUSAO DA COMISSAO CENTRAL DE CURRICULOS

A Comissdo Central de Curriculos, tendo examinado o parecer @
o Projeto de Resolugdo referentes ao currfcuio minimo do curso de
Comunicag3o Social, relatado pelo Conselheire Dom Serafim Fernan-
des de Araljo, conclui que o mesmo pode ser aprovado pelo Plendrio.

Sala das Sessfes, em 3 de outubro de 1983, — (a) Luiz Navarro
de Brito — Presidente/Dom Serafim Fernandes de Aradjo — Relator/
Heitor Gurgulino de Souza/Eurides Brito da Silva/Antdnio Fagundes
de SouzafVirg/nio Candido Tosta de Sousa/Caio Técito.

EMENTAS
MATERIAS DO TRONCO COMUM

1. Filosofia

Andlise dos grandes sisterna de idéias, com énfase nas principais
correntes de pensamento do mundo contempordnea.

2. Sociologoa Geral e da Comunicagdo

Teorias sociol bgicas. Elementos para a anélise cientifica da socie-
dade: estrutura social, classes sociais, institui¢Ses e mudanga social.
Sociologia Geral e da Comunicagdo.

3. L/ngua Portuguesa — Redagdo

Producdo de textos em lingua portuguesa. Leitura obrigatéria de
textos da Literatura Nacional, Correcdo gramatical de textos e sua
adequagdo A estilfstica dos meios de comunicagio de massa. O origi-
nal datilografado: narmas de apresentagdo de originais.

4. Realidade Socio-Econdmica e Politica Brasileira

Formagio da sociedade brasileira, em seus aspectos econdmicos,
poléticos e culturais, com é&nfase no periodo posterior a 1930. Situa-
¢do atual e perspectivas.

5. Teoria da Comunicacdo

O objeto da Comunicagio Social. Contribuigdes interdiscipli-
nares para a constitui¢do de uma Teoria da Comunicacdo. As diver-
sas correntes tedricas. Teoriss voltadas para a andlise de mensagens,
inclusive Semiologia. Transformagdes historicas, processos de comu-
nicacdo e seu inter-relacionamento, com énfase no periodo contem-
poraneo.

6. Comunicagdo Comparada

Processos sociais € processos de comunicagdo. CondigSes de pro-
ducdo, circulagdc e eonsumo de mensagens. As pol ticas que determi-
nam e condicionam o processe de informagdo, As diversas formas de

cantrole da informagdo.

7. Economia

Teorias economicas. Elementos para andlise econdmica: predu-
¢80, distribui¢do e contrale,

8. Teoris ¢ Método da Pesguisa em Comunicag&o

Método do trabatho cientifico. Métodos e técnicas de pesquisa,
Enfoques de pesquisa para comunicagdo, plangjamento, execucdo e
avaliagdo de pesquisa.

9. Cultura Brasileira

Analise da cultura brasileira em suas diversas manifestagdes, es-
peciatmente a popular. Cultura de massa e sus agdo homogeneiza-
dora sobre a sociedade.

10. Comunicagfo Comunitdria

Comunicacdo e mudanga social. Métodos e técnicas de camunica-

¢do participatéria. Desenvolvimento e operacionatizacdo pelas comu-
nidades de seus recursos de comunicagio.



11. Planejamento em Comunicacdo

Teorias do planejamento. Métodos, técnicas e estratégias de pla-
nejamento aplicadas 4 comunicacao.

12. Politica de Comunicagdo
As propostas de formulagdo de politicas de comunicagio. Poli-
ticas nacionais de comunicagdo: instituigSes, legisla¢do, sistemas de

financiamento. Papel do Estado, dos organismos privados e do pu-
blico,

13. Sistemas Internacionais de Comunicapfo
O prowesso de internacionalizagdo da comunicagio, sua relagio

oM Os processos sociais, econdmicos e politicos. Ordenamento e
estrutura internacional de comunicagso.

14, Psicologia

Teorias psicologicas. Elementos e conceitos de Psicologia susce-
tiveis de aplicagdo no campo da Comunicagdo.

15. Teoria Polrtica

Teorias politicas contemporaneas, Elementos para andlise poli-
tica: Estado, estrutura de poder e sistemas de qoverno.

16. Antropologis Cuftural

Teorias antropologicas, Sistemas de representacdes e sisternas
simbblicos da realidade brasileira.

V7. Histbria da Arte

A interpretacdo sociolégica da Arte. Arte como expresso social
no momento histérico. Tendéncia da Arte contemporanea. Perspecti-
vas da Arte brasileira,

18. Realidade Sécio-Econémica e Politica Regional

Formagdo da sociedade, da economia e do sistemna politico a
nfvel regional, com énfase no pericda posterior a 1930, Situacdo
atual e perspectivas,

19. Histdria do Brasit

Andlise de temas ou episédios da Histéria Brasileira, com vistas
& produgdo de um conhecimento especifico sobre o Pais e & compre-
ensdo da metodologia da pesquisa histérica.

20, Teoria Geral de Sistemas

A teoria Geral dos Sistemas nas Ciéncias Bioldgicas e nas Cidn-
cias Exatas. Sua aplicagdo as Ciéncias Sociais. Os sisternas de comuni-
cagdo social.

21. Estdtica e Cultura de Massa

Fenomenos estéticos & cultura de massa. Interpretacdes estéticas
de industria cultural,

22. Comunicagcio em Tecnologia Educacional

Teoria e processe da Comunicagdo e sua relagdo com a teoria e
processo da Educagdo. O uso de tecnologia e praticas de comunica-
¢80 para fins educacionais.

23. Realidade Regional em Comunicagéo

Os padrdes de produgdo, distribuicio e consumo de mensagerns
em nivel local e regional. Fatores sociais, econdmicos e politicos que
os influenciam. Estrutura da comunicacdo a nivel regional,

24. Geografia Econdirmica

Refagbes de dependéncia entre a Geagrafia Fisica e os sistemas
de producdo econdmica regional. Transformagdes exercidas nas re-
gides brasileiras pelas formas de exploragdo ecandmica. Regimes re-
gionais de transporte e suas implicacdes no desempenho econdmico.
Economia e Geografia Humana, Ecotogia e Ecossistemnas.

25, Ldgica

Argurmentos. Faldcias, ProposigSes. Légicas das Proposigdes. In-
trodugdo a Logica Simbélica,

26. Hist6ria da Comunicagso

A Comunicacdo oral e os primeiras registros de linguagem, Sur-
gimento dos vefculos impressos. A Imprensa na Era Moderna ¢ Con-
temporénea, Meios sudiovisuais: expansfo e transformagSes. A Co-
municagdo no Brasil.

PARTE ESPECIFICA
HABILITACAO EM JORNALISMO
01. Lingua Portuguesa — Redapdo e Expressdo Cral

Estrutura da noticia. Seiegdo lxica. Ordenacdo e nomeagdo.
Produgdo de texto noticioso. Reportagem: investigacdo e interpre-
tagdo. Texto de revista e de features. Titulagdo em jornalismo di
rio e revistas. Redacdo em Grgdos especializados, Redagdo na impren-
sa comunitéria, Redagdo opinativa. Técnicas literdrias em jornalisma.
Ensaios jornalisticos,

02. Fotojornaiismo

Téenicas de registro fotografico. Operagdo de camara fotogra-
fica e de seus acessérias, Filtros ¢ lentes especiais. Recursas téenicos
das camaras profissionais. Operagoes de laboratorio: revelag8o, amplia-
¢do, cépia e edigdo fotografica. Fotografia de eventos jornalfsticos
corn iluminagdo natural, flash e ldmpadas, filme preto e branco e co-
larido. Relacionamento do repérter fotogrifico com o fato e o vefcu-
lo. Utilizagdo de teleobjetivas, grandes angulares, motores, flashes,
lampadas e iluminagdio e anel de repraducdo. Audiovisual jornalistico,

03. Planejamento Gréfico em Jornalismo

Estwtica aplicada ao material gréfico. Tipologia. Medidas gréficas.
Estilo do projeto grafico. Semiclogia do projeto gréfico. Utilizagdo de
luswragBes. Producdo gréfica: técnicas de composicdo e impressSo e
suas implicacdes sobre o projeto gréafico. Planejamento gréfico em te-
las de video e com imagem em movimento. Utilizagdo de cores.

04. Radigjornalismo

Redagdo e edigdo em radiojornais. Diferentes estilos de noticidrio
radiofénico. Jornalismo desportive em rddio. Entrevistas radiofonicas.
Reportagem externa gravada. Roteiro e script de pragramas radiojor-
nalfsticos.

05. Telecinejornalismo

Redacdo e edigdio de texto em telejornais, Edicfo de som e ima-
gem. TransmissGes diretas e reportagens externas gravadas. Roteiro de
telejornais. NogGes técnicas: equipamentos de externa, cdmaras de es-
tudio, gravagdo de som. VHF e UHF. Microondas e satélites.

06. Tdcnica de Reportagem, Entrevista e Pesquisa Jornsiistica

Pauta. Chefia de reportagem. Execu¢do de pauta, Coleta de in-
formagOes. Estilos de entrevistas. Responsabilidade perante as fontes,
Informagdo documental. Fontes de pesquisa. Critérios de avalfacdo de
veracidade.

Q7. Preparacio e Revisdio de Originais, Provas e Videotexto
Copy-desk: quando e como reescrever. A condensagdo. Chama-
das e aberturas. Articulagdo com o projetista grético e o editor. Nor-

mas e critérios editoriais. Livros de normas, provas tipogréaficas: revi-
sor € conferente, Ravisdo em equipamento de videotexto,

08. Edigdo

Concepcdo de verculo, Aspectos de mercado, distribuicdo e co-
mercializagdo. PublicacGes de informacio geral, especializadas, im-
prensa comunitaria, house omgans, Revistas de informacda geral, ilus-
tradas, especializadas e Wcnicas. Livro-reportagem.

09. Legislagco e £ tica do Jornatismo

O direito & informacgdo. Leis que regem a Imprensa. Regulamen-
tagao profissional. Conceitos de verdade. Etica profissional, Direitos
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e deveres do jornalista, sua responsabilidade social € seu papel histd-
rico no Brasil.

HABILITACAO EM RELAGOES PUBLICAS
01. Lingua Portuguesa — Redagdo e Expresséo Oral
02. Técnicas de Relagdes Publicas

Detfinicdo operacional de RelagSes Publicas. Fungdes bisicas de
RelacBes Publicas. Processo de Relagdes Pablicas. Aplicagdo das téoni-
cas de RelagGes Publicas. Relagdes com diferentes pablicas. Pablico
interno, externo e misto.

03. Teoris e Pesquisa de Opinido Publica

Tipo de comportamento coletivo. Multiddo e massa. Conceitua-
¢do de pablico e de opinido publica, Classificacdo de pablicos para Re-
jagdes Publicas. Natureza, formacdo e contelido da opinifo pablica.
Pesquisa de opinido pliblica. Coordenagdo e planejamento. Pesquisa
institucional e outras pesquisas empregadas na drea de RelagSes Pu-
blicas. Planejamento e execugio de campanha de opinido pablica.

Q4. Técnicas de Comunicagdo Dirigida

informagdo institucional entre entidade e publico através dos
meios de Comunicacdo. Aprendizegem das wcnicas de Comunicagdo
para Relagdes Pablicas. Conceituagdo de Comunicagao para diferentes
publicos. Formas e veiculos de Comunicagdo dirigida. Comunicagdo
dirigida escrita (correspondéncia, publicagbes em geral, relatériol.
Criacdo e redagdo de mensagens institucionais. Planejamento gréfico.
Comunicagéo dirigida oral (palestra, reunifo, telefone). Comunicagdo
dirigida auxiliar, Recursos audiovisuais. Planejamento e supervisdo
dos meios audiovisuais. Audiovisuais com fins institucionais. Comuni-
cacdo dirigida aproximativa. Eventos, visitas, cerimonial e protocolo.
Promogdo de maior integragdo na comunidade por meio da comunica-
¢do aproximativa. Técnicas de reprografia e documentagdo.

05. Administragdo e Assessoria de Relapdes Puiblicas

Introdugdo & Administragdo Geral. Organizagdo formal e infor-
mal. Estruturs organizacional. Fung¢Ses administrativas. Atividades
de fim, de meio e assessoramento. Relagcfes Publicas como atividade
de assessoria 4 politica em geral da organizagdo (social, financeira,
administrativa, economica, mercadolbgica etc.). Organiza¢do e Méto-
dos, RelagGes industriais, Relagdes Humanas no trabalho, Adminis-
tracdc Orcamentdria. Orgamento e Orgcamentacdo. Administracdo
Mercadolégica. Canceito de Marketing. Estudos das grandes fungles
mercadolégicas. Marketing social.

06. Planefarmentc de RelagGes Publicas

Técnicas de Planejamento. Diagnéstico e programagdo da empre-
sa. Elabora¢fio de planas e execugdo de programas de RP adequados
as diretrizes e objetivos da organizagdo. Controle e avaliagdo dos pro-
gramas de RelagGes Pablicas.

07. Legisiagio e Etica de Relagbes Publicas

Instituigdes de direito publico e privado. Direito administrativo,
Direito empresarial. Legislagdo cr¢amentdéria, tributaria e trabalhista.
Introdugdo & legisiagdo dos meios de comunicagéo, Legislacdo compa-
rada. Comportamento €tico da profissdo e do profissional de Relagbes
Pubilicas. Cédigo de ética profissional. Legislagdo especial de RelagSes
Pablicas.

HAB!LITAGAC EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Q1. Lingua Portuguesa — Redagdo Publicitdria

Produgdo de textos publicitarios. Criatividade e adequagdo técni-
ca da redagdo publicitéria aos ohjetives de campanhas de Publicidade
e Propaganda.

02. Planejaments de Cempanha

Técnicas de planejamento. Posicionamento do produtoc em rela-
¢dc ao mercado. Elaboragao dos planos e execugiio de campanhas de
publicidade e propaganda. Expectativa de seu éxite,

03. Producdo Publicitdria em Radio, TV e Cinema

Redagdo e edicdo de mensagens de Publicidade e Propaganda
para a midia eletronica. Diferentes tipos de canais de exccugdo.

18

04. Produgdo Grdfica

Tipologia. Medidas gréficas, Técnicas de composicdo e de impres-
s50 e suas implicagdes. Estética aplicada ne material gréfico,

05. Administragdo em Publicidade e Propaganda

Teorias Classicas € modernas de administracdo. FungSes técnicas
e administrativas de agéncias e setores de publicidade e propaganda.
Sistemas e métodos. Administragdo orgamentdria,

06. Estatistica

Sistemas e processos de obtencdo, organizagdo e andlise dos da-
dos sobre produtos, mercados e veiculacdo de Publicidade e Propagan-
da.

07. Mercadologia

Conjunto de levantamento de dados. Estudos e medidas que pos-
sam determinar a estratégia de langamento, sustentagdo, relangamento
de novos produtos no mercado visando a seu éxito de vendas,

08. Midia

Levantamento de dados. Tabulagdo e anédlise de dados sabre cir-
culagdo, audiéncia e selegdo de veiculos para a mensagem publicitaria.
Frequéncia das insergdes. Qrcamentos, Criatividade,

09. Etica e Legistagdn Publicitdria

Apreciacdo das mensagens de publicidade e propaganda, ante
seus reflexos positivos ou negativos em relagdo a pessoas, grupos 50-
ciais e ao ptiblico em geral. Estudo da legislagdo vigente e aplicdvel em
matéria de Publicidade e Propaganda.

HABILITACAO EM PRODUCAQ EDITORIAL
01. L/{ngua Portuguesa — Redagdo

Textos de apresentacdo. Prefdcios e posfacios. Resenhas e rescen-
soes. Textos biogréficos, Notas do editor. Trulos,

02. Editoragso

Preparagdo de originais. Normas e critérios editoriais, Distribui-
¢do do material impresso. Provas tipogréficas, Revisdc. Edigdo de gra-
vagdes. Selegdo de ilustragdes.

03. Fotografia

Técnicas de registro fotogréfico. Operacdo da camara fotogrifica
e seus acessorios. Aecursos técnicoes das cAmaras profissionais. Qpera-
¢oes de laboratbrio: revelacdn, ampliagdo. Principios dticos e quimi-
cos relacionados ao processo fotografico. Sensibilidade do filme. 1n-
troducgdo a fotografia a cores. Selegdo de material fotografico para di-
ferentes sistermnas de impressdo.

04. Indidstria Editorial

Processos de composicdo, especialmente compaosicdo eletrdnica.
Processos fotoquimicos aplicados s artes graficas. Planejamento gréa-
fico e diagramacdo. Microformas, videotextos, edigdo de produtos
em gravagdo (discos, audiotape, videotape etc). Acabamento e em-
balagem.

05. Tdcnicas de Documentagdo na Industria Editorial

Estudo das técnicas de documentagdo aplicadas ao produto edi-
tarial.

06. Mercadologia

Estudo das téenicas de mercadologia aplicadas ao livro e demais
produtos editoriais. Distribuicdo e comercializacdo. Pesquisa de mer-
cado.

07. Comunicacdo Visual

Estética aplicada a0 material editado, Semiologia do projeta gra-
fico. Medidas graficas. Estilo do projeto gréfico. Planejamento gréfico
em telas de videc e com imagem em movimento. Utilizagdo de cores.



08. Calcuio de Custos

Custos editoriais. Administracdo de recursos. Anslise de custos.
Preparagdo de orcamentas. Aspectos da legislagio de direitos autorais
que implicam custos editoriais.

09. Matdrias-Primas

Papef, embatagens, plésticos, placas, filmes e fitas. Utilizagdo de
novas matérias-primas.

10. Legistagdo e Etica da Indistria Editorial

O papel do livro na cultura contemporanea. Os novos produtos
editoriais e a responsabilidade social de sua weiculagdo. Legislagio do
livro, das gravagdes e do direito sutoral.

HABILITACAO EM RADIALISMO (RADIO E TV)

01. L/ngua Portuguesa — Redagdo, Comentdrios e Narracdo em
Rddioeem TV

Redagdo para radio: Radiofonizacdo, roteiros radiofénicos, pre-
parecdo de textos e scripts. Redagdo para televisio: roteirizagido, Te-
ledrama. Documentérios. Adaptagdo de abras literarias e did4ticas.
Produgdo de rotsiros. Forma e terminologia préprias do roteiro tele-
visivo. Comentérios e narrac3o.

02. Fotoygrafia e Huminacso

Uso do equipamento fotogrédfico. Enquadramento da imagem,
lluminagdo: em estiidio e externa. Uso dos equipamentos de gravagio
eletronica e de iluminagdo. Cinematografia eletrénica, Locagbes.

Q3. Técnica de Producdo e Interpratacfo para Rédio

Diferentes tipos de microfones e sua utilizacho. Técnicas de
gravacdo e mixagem de som. Operagdo em estddio, Operacgdo externa,

Edigdc de som.

04. Técnica de Producdo, Interpretagdo e E digho de Imagem e
Som para Televisao

Diferentes procedimentos para registro de jmagem. Edigdo de
imagem e som. Selegdo de imagens em transmissio direta ou grava-
¢oes. Uso de efeitos especiais. Animac§o comn equipamento eletrénico.
Pos-produgio.

05. Oirecdo de Programa

Coordenagio da equipe. Enquadramento, movimentos de Cama-
ra. Diregdo de atores. Cenografia, Execugdo de roteiros. Continuidade.

06. Omanizagéo de Produgio

Andlise técnica do roteiro. Orgamentagdo. Equipe e producdo.
Preparagdo ¢ execugdo do plano de produgio.

07. Marcadologia

O mercado do ridio e da televisde. O mercado brasileiro. Audign-
cia geral e especializada. Afericdo de audiéncia. Relacdo com o pabli-
co @ anunciantes.

08. Tecnologia de Rédio e Televisio

Radio AM, FM, OC. Equipamentos de registro, edicdo e trans-
missdo de som, televisdo: UHF, VHF, operagdo e uso de telecine.
Transmissdo de televisdo a longa distancia: microondas e satélites. Sis-
temas de cor em televisdo. Equipamentos de alta defini¢do.

09. Etementos de Linguagem Musical

Nogdes de tearia musical. Compasso, andamento, ritmao. A estéti-
ca musical. Efeitos draméticos da musica. Edigdo de trilha sonara, Sin-

cronismo imagem-rufdos-fala-musica. Mdsica incidental e integragso
da musica no espetaculo cinematografico.

10. Legisiagio e Etica do Radialismo

Legislacdo que rege o rddio e a televisdo. O Cédigo Brasileire de
TelacomunicagSes, A regulamentagdc profissional dos radialistas, O
papel social do radialista. Rédio e televisio educativos. Radio e telavi-
sdo comunitarios. As redes regionais e nacionais.

HABILITACAO EM CINEMA

01. Lingua Portuguess — Redagdo e Expresséo Oral

02. Amumento e Roteiro

A plasticidade indispensavel 3 formulagfo literdria do filme. Con.
flito em movimento. Géneros e estrutura narrativa no cinema. Do-
cumentarios e ficcdo. Forma e terminologia préprias do roteiro tdcni-
co. Produgédo de roteires.

03. Diregdo do Filme

Coordenagao da equipe de realizacdo. Decapagem, enquadramen-
to, movimentos de camara, eixo. Continuidade. Diregdo de atores.
Dramaturgia no filme documentario. Diregdo de montagem,

04. Omanizagio ds Produgdo

Anidlise técnica do roteiro. Orgamentacdo. Formacdo da equipe.
Elaboragdo e execugdo do planc de produgéo.

05, Fotografia e lluminagéo

C uso dos equipamentos de filmagem e fluminagdo. Proprieda-
des fisico-quimicas do material sensfvel, Estilos de iluminagso, foto-
grafia e cAmara,

06. Som do Filme

Uso dos equipamentos de captagdo e processamentc do som
cinematografico. NogBes de acustica e eletrénica relativas aa pro-
cesso de sonorizagdo do filme. Songplastia. Elementos de lingua-
gem musical. Estilos de emprego do som na filme.

07. Edigdo Cinemnatogréfica

O uso da mesa de montagem. Continuidade e pilo de campo. Rit-
mo e pontuag¢do. Mixagem. Elaboragio do mapa de mixagem. Estifos
de montagem.

08. Histéria do Cinems

Origens do cinema. Evolugdo do filme, dos pontos-de-vista esti-
listico, econdmico, social & industrial. Escolas cinematagraficas.

Q9. Cinema Brasileiro

A evolugdo do cinema no Brasil, dos pontos-de-vista cultural, ins-
titucional e econdmico. Siuagao da produgdo, distribuigdo e exibig3a
da filme brasileiro e do filme estrangeiro no Brasil. Legislag5o perti-
nente a atividade cinematografica no Brasil.

10. Andlise do Fitme

Andlise de filmes, em projecdo e em mesa de montagem, Semio-
logia do filme.

1. Legisiagdo e Etica do Cinema
V — DECISAO DO PLENARIO

O Plendrio do Conselho Federal de Educagdo aprovou, por una-
nimidade, a Conclusdo da Comissdo Centrzl de Curr(cuios.

Sala Barretto Filho, em 6 de outubro de 1983.
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RESOLUCAO N© 002 DE 24 DE JANEIRO DE 1984

Fixa o Curricufo Mrnimo do Curse de Comunica-
gdo Social, e dd outras providéncias,

O Presidente do Conselho Federal de Educacdo, no uso de suas
atribuigdes legais, e tendo em vista o Parecer n® 480, aprovado em 6
de outubro de 1983, e homologado pela Senhara Ministra da Educa-
¢hio e Cultura,

RESOLVE:

Art. 19 A formagdo de profissionais para as atividades de Comu-
nicagdo Social serd feita em curso de graduacdo, com as seguintes
habilitagbes:

a} Jornalismo

b} RelacSes Pablicas

c¢) Publicidade e Propaganda
d) Produgfo Editorial

e} Radialismo(Radice TV
f} Cinems

Paragrafo (nico. Aos graduados sers conferido o grau de Bacha-
ret em Comunicagio Sociat, indicando-se a habilitagdo.

Art. 20 O curriculo do curso de Comunicacdo Social € consti-
tuido por um tronco comum, por uma parte de matérias ou disci-
plinas diversificadas, em funcio das habilitagdes por projetos experi-
mentais.

5§ 19 As matérias ou disciplinas técnico-profissionais que inte-
gram a parte diversificada corresponderdo a 50% da carga hordria to-
tal, excetuada a carga horéria de Projetos Experimentais.

§ 20 As matérias ou disciplinas do tronco comum poderdo dis-
tribuir-se a0 longo do curso paralglamenta dquelas de formacao espe-
cifica, ou concentrar-sa nos dois primeiros semestres.

§ 39 A escolha da habilitagdio far-se-d no ato da inscricéio no ves-
tibular, ou da matricula, ou até o infcio do terceiro semestre do curso.

Art. 30 O curriculo minimo do curso de Comunicacdo Social
compreende as seguintes partes:

1 — TRONCO COMUM
— MATERIAS OU DISCIPLINAS OBRIGATORIAS

Filosofia; Sociologia (Geral e da Comunicacdo); Lingua Portu-
guesa — RedagSo e Expressdo Oral; Realidade S6cio-Econdmica e Po-
litica Brasileira; Teoria da Comunicagfo; Comunicaggo Comparada.

— MATERIAS OU DISCIPLINAS ELETIVAS

Respeitada a proporgao fixada no art. 69 § 29, além das disci-
plinas decorrentes da especificagfo das matérias ou disciplinas obriga-
térias, deverd haver o acréscimo de outras, trés das quais, pelo menos,
tiradas da relagfo seguints: Lbgica; Psicologia; Lingua Estrangeira;
Economia; Geografia Econémica; Realidade Sécio-Econdmica e Po-
Iitica Regional; Teoria Geral de Sistemnas; Teoria Politica; Teoria e
Método de Pesquisa em Comunicagfo; Comunicagdo Comunitdria;
Plangjamento em Comunicag§o; Politica de Comunicaglo; Sistemas
Internacionais de Comunicacdo; Comunicagdo em Tecnologia Educa-
cional; Realidade Regional em Comunicaglio; Histéria da Comunica-
¢So; Cultura Brasileira; Histdria da Arte; Antropolagia Cultural; His-
téria do Brasil; Estética @ Cultura de Massa.
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H — PARTE ESPECIFICA — MATERIAS OU DISCIPLINAS OBRI-
GATORIAS

HABILITACAQ EM JORNALISMO

Lingua Portuguesa — Redagdo e Expressfo Oral; Fotojornalis-
mo; Planejamento Gréfico em Jornalismo, Radiojornalismo, Telejor-
nalismo; Técnica de Reportagem, Entrevista e Pesquisa Jornallstica;
Preparagdo e Revisio de Originais, Provas e Videotextos; Edigdo;
Legislag&o e Etica em Jornalismo,

HABILITACAO EM RELACOES PUBLICAS

Lfngua Portuguesa — Redagdo e Expressdo Oral; Técnicas de
Retagdes Pablicas; Teoria e Pesquisa; Técnica de Opinifo Pablica;
Técnicas de Comunicagdo Dirigida; Administracdo e Assessoria de
RelagBes PUblicas; Plenejamento de Relagdes Pablicas; Legisiagio e
Etica de RelagGes Publicas.

HABILITAGCAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Lingua Portuguesa — Reda¢fo Publicitdria; Planejamanto de
Campanha; Produgdo Publicitiria em Rddio, Televisfo e Cinema;
Produgio Grifica; Administragdo em Publicidade e Propaganda; Es-
tatistica; Mercadologia; Midia; Etica e Legislagio Publicitéria.

HABILITACAO EMPRODUGCAO EDITORIAL

Lingua Portuguesa — Redacdo; Editorag8o; Fotografia; Indastria
Editorial; Técnicas de Documentacio na Indistria Editorial; Merca-
dologia; Comunicagdo Visual, Calculo de Custos; Matérias-Primas;
Legislagdo e Etica da Indastria Editorial.

HABILITAGCAQ EM RADIALISMO {(RADIO E TV)

Lingua Portuguesa — Redacfo. Comentérios e Narracio em Ré-
dio e em TV; Fotografia e Huminagio; Técnica de Produgdo e Inter-
preta¢io para Rédio; Técnica de ProducSo, Interpretagio e Selecdo de
Imagens para TelevisSo; Direcdc de Programas; Organizagdo de Produ-
¢do; Marcadologia; Tecnologia em Radic e TV; Elementos de Lin-
guagem Musical; Legislagdo e Etica do Radialismo,

HABILITACADQ EM CINEMA

Lingua Portuguesa — Redagdo e Expressfo Oral; Argumento e
Roteiro; Diregfo do Filme; Qrganizagio de Produgdo; Fotografia e
Huminagdo; Som do Filme; EdigSo Cinematogrdfica; Histdria do
Cinama; Cinema Brasileiro; Andlise do Filme; Legislagdo e Etica do
Cinema.

Il — PROJETOS EXPERIMENTAIS

Os Projetos Experimentais compreender§o a produglo, no alti-
mo semestra curso, de trabalho relacionado com a habilitagio espe-
cifica, em faorma de monografia, fita gravada de som e imagem ou de -
som, filme cinamatogrdfico sonoro, publicagdo impressa, campanha
publicitdria, plano de editoracdo, ou planejamento de programas de
RelagBes P(blicas — sempre realizados nos laboratérios da prépria
escola.

Art. 49 A matéria Redagdc e Expressfo Oral em Lingua Portu-
guesa serd ministrada obrigatoriamente nos trés primeiros perfodos
{semestres) do curso, com énfase na produgdo de textos no idioma
nacional.



§ 12 A partir do 49 periodo do curso e 8té o sau final, excluido
o samestre dedicedo a Projetos Experimentais, haverd sempre disci-
plina especifica de Redagdo em Lingua Portuguesa, ministrada corn
énfase na produgfo de textos relacionados 3 habititagdo.

§ 20 A exigéncia de Redaclo-Laboratbrio prevista no pardgrafo
anterior ndo se aplica 4 habilitagdo am Cinema.

Art. 62 As matérias ou disciplinas obrigat6rias de parte especi-
fica ser@o ministradas por professor registrado como profissional na
respectiva habilitagdo especifica, sempre que a lei exigir este ragistro.

Paragrafo Gnico. Tais professores devem comprovar experiéncia
profissional de, no minimo, trés anos na drea, além das exigéncias
académicas.

Art. 62 Os cursos de Comunicagdo Social, a serem ministrados
num periodo de 4 {(quatro) a 7 (sete) anos, deverfio ter uma carga
hordria minima de 2.700 horas-aula, incluidas as 270 horas de ativi-
dades de projetos experimentais e excluido o tempo reservado a Es-
tudo de Problemas Brasileiros e Educagdo Fisica.

§ 10 Ao efetuar o desdohramento das matérias do curriculo
minimo em disciplinas, para elaboragdo do curriculo pleno, os estabe-
lecimentos de ensine tomarfo sempre como referncia indicativa as
ementas do Parecer 480/83.

§ 29 Dez por cento da carga hordria minima total do curso cor-
responderdo a Projetos Experimentais. Do restante, 50% sdo destina-
dos 4s matérias do Tronco Comum e 50% as da drea espec(fica.

Art. 79 As escolas que mantenham cursos com habilitacgo em
Jornatismo editardo, anualmente, ao menos 8 {oito} jornais-laboraté-
rios realizados por seus alunos com orientacio dos professores de dis-
ciplinas da drea técnico-profissional,

Art. 82 (s estabelecimentos da ensino superior que mantenham
curso dg Comunicagdo Social deverSo dispor de instalagdes e labora-
tbrios necessdrios, tomando-se como base mfnima os descritos no Pa-
recer.

§ 19 Fica assegurado o prazo de 3 (trés} anos, & partir da entrada
em vigor da presente Resolugdo, para que os estabelecimentos efeti-
vem o cumprimento das obrigagdes deste artigo.

& 20 Qs estabelecimentos poderdo destinar laboratérios @ equipa-
mentos para ¢ uso de mais de uma habilitagfio, em hordrios diferentes
@ raspeitada a relagdo alunc-equipamento.

Art. 92 O novo curriculo serd obrigatoriamente aplicado s no-
vas turmas a partir do ano seguinte ao de entrada em vigor desta Re-
solugSo,

Pardgrafo Gnico. Fica facultado as instituigdes de ensino, median-
te a adaptacdo curricular, aplicar 3s turmas atueais, em tode ou em
parte, o disposto nesta Resclugo.

Art. 10 Esta Resoluclo entrars em vigor na data de sua publica-
tdo, revogadas as disposicSes em contrério.
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